Ayuntamiento de Murcia
Glorieta de Espafa 1
30004 Murcia.

T. 968 35 86 00.

C.I.F.: P-3003000-A [M]Il:!]ﬁ@ﬁ@

ETE ):

PROYECTO DE ORDENANZA
REGULADORA DE PUBLICIDAD
EXTERIOR

Concejalia de Urbanismo y Transicion Ecoldgica
Direccion de Area de Urbanismo
Subdireccion de Coordinacion Administrativa del Area de Urbanismo — expediente 2023/00406/000003






Ayuntamiento de Murcia
Glorieta de Espafa 1
30004 Murcia.

T. 968 35 86 00.

C.I.F.: P-3003000-A MMF@E@

=
=
=
5
5
b

BT )

Sumario
EXPOSICION DE MOTIVOS. ....ooviuiuitereeeeeeeeeereseeesessesssesesasssssaesesassesssassesssesssassssasssssssssssssssssases 5
TITULO I: DISPOSICIONES GENERALES. .......coeuiiueveueieeteeeeeeeeeeseeeeseesesessesssseesesssssssssas s sssassnes 8
Articulo 1. Objeto y ambito de apliCacion..........ccccueireiiieiieiniieeeee et 8
Articulo 2. Definiciones a efectos de la aplicacion e interpretacion de esta ordenanza.............. 8
Articulo 3. ACtUACIONES NO SUJELAS. .eeeevreerrreerreeerreerieeeeseeesaseeessseesssseessseessssesssssssssssessssseessees 9
Articulo 4. Instalaciones publicitarias y/o publicidad exterior no autorizadas, y medidas
CAULRLATES. ...ttt ettt et s e st e st e e bt e st e e bt e et e e bt e eabeesseesabeenaaens 10
Articulo 5. Requisitos de las instalaciones publicitarias y tipos de autorizaciones
AAIMINISITALIVAS. «..veeeuteeiteeieeet ettt ettt e et e st e e bt e st e s bt e sab e e bt e st e e bt e eabeesstesabeesseesaseenaeens 14
ATticulo 6. AMDIt0 SUDJELVO. .....eveveieeieieeceeececee ettt ese e 15
ATtiCUIO 7. AMDIt0 ODJEHIVO. .......veveieieeeceeeeeeececeeeee ettt s 15
TITULO II: CONDICIONES TECNICAS DE LAS INSTALACIONES. .....ccvevuererrimermererenenenene 17
CAPITULO I: TIPOS DE SOPORTES Y EMPLAZAMIENTOS. ......ooeviveeeeeeeeerereeseesesneenas 17
Articulo 8. Clases y caracteristicas de las instalaciones publicitarias en funcion del tipo de
SOPOTIte ¥ SU eMPlaZaAIMIENLO. ..ccueiruieiiiirieeiierte ettt ettt et e st e e bt e st e e bt e saeesaeesaeeenaeeas 17
Articulo 9. Emplazamientos y superficies publicitarias. .........ccceceeriervieenieniiennienieenieeieenee. 19
Articulo 10. Proteccion del entOrnO0. .........coeieevuiirieriiienieeeee ettt 19
Articulo 11. Proteccion del Patrimonio. ......co.cevueeieriirienieniirienierteieetesieeieee et 19
CAPITULO II: PUBLICIDAD EXTERIOR EN DOMINIO PUBLICO. .......cccoceveverrvreerereennnns 21
Articulo 12. Publicidad en dominio pUbliCO.........ceccuieeiiriiiiiiieiiecieeeeece e 21
Articulo 13. Autorizaciones temMPOTAlES. ........cceeeeveeriieeeiieeeiieeereeeeee e e e eseeeesereeeesaeeesreeeenns 21
CAPITULO III: PUBLICIDAD EN EDIFICIOS. ......cooviveveereeeeeeeeeeeeeseesessssessessesessessssessesassnens 22
Articulo 14. Tipos de instalaciones publicitarias en edificios. .........ccccceerierieiniieniiiniienieeen. 22
Articulo 15. Instalaciones publicitarias en coronacion de edificios. .......c.ccccceeveerirneniieneennenne 22
Articulo 16. Publicidad exterior en Medianeras. ........c...ceevveerieriieerieniieenieeieesteesieeseeseee s 24
Articulo 17. Otra publicidad exterior en edificios. ........ccceeeerierciieniiniiierieceese e 26
CAPITULO IV: PUBLICIDAD EXTERIOR EN OBRAS. .....cooovieiiereeceeeeeeeeeeneeseseseesesesenas 27
Articulo 18. Clases de instalaciones publicitarias en 0bras...........cceceeeeveerieerieenieessieeneeereenne. 27
Articulo 19. Ambito 0bjetivo y teMPOTaL. ...........ceveevereereeeeeererereeesesseeesessessseseesessesessessesseens 27
Articulo 20. Condiciones técnicas de las instalaciones publicitarias en obras............ccccuven..... 28
CAPITULO V: PUBLICIDAD EXTERIOR EN SOLARES Y TERRENOS SIN USO.............. 29
ATticulo 21. AMDIto ODJEEVO. .......cvuveievieieeeceeeeicee ettt 29
Articulo 22. Vallas publicitarias, monopostes y pantallas luminosas o electronicas:
CaracteristiCas GEMNETALES. ......cccuiirruieieiieiriieerteeette et e e sreeesaeesssteeessseesssseessssaesssseessssessssaeennns 30
Articulo 23. Vallas PUDLICItarias. ........cceeeeeriierriiirieeiierie ettt ettt et e 31
Articulo 24. Monopostes PUDLICItATIOS. ....cveeieveeriieeiiieeniieeeieeeieeesieeesee e sreesseaeesseaeessaaeennne 32
Articulo 25. Pantallas publiCItarias. .........ceoueeeererriererrienieneeeetese ettt sre e 33

Concejalia de Urbanismo y Transicion Ecoldgica
Direccion de Area de Urbanismo
Subdireccion de Coordinacion Administrativa del Area de Urbanismo — expediente 2023/00406/000003



CAPITULO VI: INSTALACIONES PUBLICITARIAS EN LOCALES Y
ESTABLECIMIENTOS DONDE SE DESARROLLA UNA ACTIVIDAD ECONOMICA,

INDUSTRIAL, COMERCIAL O PROFESIONAL. ..ottt eveesite v seeesveeniee s 34
Articulo 26. Caracteristicas GENETales. .........cccvueeeeieeriieeeiieeeiieeerieeesreeesteeeseeeessaeessseeessseasnnes 34
ATHCUIO 27. ROUIOS. ettt ettt sttt e sb e b st sae e s e nesneesbeas 36
Articulo 28. Carteles ¥ Banderines. .........cccveeeueeiiiieiiieeeiieeeceeeeiteeesieeesteeeseeeeseneesssaesssseesnnns 37
Articulo 29. Banderolas ¥ PANCartas. .......ccceeeerveerieerierseesiieesiiesiessseesseesseesssessssesssessseesssesssees 38
ATHICULO 30. TOLAOS. .eeeevreeeiieeeiieeeiteeetee et e et e et e e ete e e sree e s tee e s teeessbaeesssaeesssaeesseessseasssaeannes 39
Articulo 31. Otros elementos de sefializacion e identificacién de actividades y
EStADIECIMIEIITOS. ... vveeeiteeeiieeeteeeetteee e e et e e et eee et e e e tee e ateeessaee e seeeesseaessseesssaeassseensseeesseesnnes 39

CAPITULO VII: PUBLICIDAD IMPRESA. .....ovuitiiieieieeeeieeeeeeeeeee et s sssesessssasssnas 40
Articulo 32. Reparto de publicidad eXterior. ........cccccceveeriieieiieieiieeeiee e e esee e eeeeseaeeeene 40

TITULO III: REGIMEN DE INTERVENCION ADMINISTRATIVA......ccoviererrereeeerreseseesecens. 41

CAPITULO I: FORMAS DE INTERVENCION ADMINISTRATIVA. .....cccevvueverereecerrerenenas 41
Articulo 33. Objeto, contenido y tipos de intervencion administrativa...........c.cceeeveerveriveennnen. 41
Articulo 34. Periodo de vigencia del titulo habilitante. ............cccccooviiiiiniiniiinieeee, 42
Articulo 35. Prérroga de la vigencia del titulo habilitante. ...........ccccceeveerierciinniiencieenieeieeen, 43
Articulo 36. Transmision de la titularidad. ..........cccueeeeieeiiiiieiieiee e 44

CAPITULO II: PROCEDIMIENTO ADMINISTRATIVO. .....oovoiiueieeerereeeeeeneeeeseseseseesesssenans 45
Articulo 37. Obtencién de titulos habilitantes. ...........cceceeveirieriiieniiieieeceee e 45
Articulo 38. Resolucion y silencio adminiStrativo. ........cceccceeveeerieerieniieenienieenteeieesee e 46
Articulo 39. Instalaciones publicitarias en actividades y establecimientos mercantiles,
comerciales, profesionales 0 industriales. ...........cccoeieeiiiriiiniiniieeeeee e 46
Articulo 40. Seguro de responsabilidad CiVil..........ccccueeviiiiiiriiiiiiiiiceececeeeee e 46
ATHCUIO 41. EXACCIONES. ....couviriiiiiiiientiiteniteettetee ettt ettt et st sae b st e sreesbesbesaeessesaeesneennenas 47

CAPITULO III: CONSERVACION DE LA INSTALACION PUBLICITARIA. ........ccccceunne... 47
Articulo 42. Identificacion de la instalaCion. ..........coceevieriieinieriiiinieeieeeeeee e 47
Articulo 43. Deber de conservacion y retirada de las instalaciones. ..........cccceevveerieenvercveennnen. 48
Articulo 44. Régimen de actuaciones municipales inmediatas. ..........cccceeveevversieneenenseenneennenns 49

CAPITULO IV: INSPECCION Y PROTECCION DE LA LEGALIDAD. ....coovvveririereeenrareene. 49
Articulo 45. Servicios de iNSPECCION. .....ccccueereieeeeiieeiieeecteeecteeesreeeteeeseeeesaeeessaeeesseeessseaannes 49
Articulo 46. Proteccion y restablecimiento de la legalidad. ..........ccoceevvieeriieiiiincieniieieeiee, 49

CAPITULO V: REGIMEN SANCIONADOR. .......vvuiumiereeeemeeeesesssesesssessessessssssssesssssssenes 50
Articulo 47. Régimen juridico aplicable a las infracCiones. ..........ccccceeeveerieeieesieessieeneeereenen. 50
Articulo 48. Clasificacion de las infraCCiones. ...........coecueevueirieriiiiniieniieieeeete e 51
Articulo 49. Sujetos reSPONSADIES. .........ccviiviieriieiieeieeteeteee e e 53
ATHCUIO 50. SANCIONES. .....eeriiiiiiiiiientieteeteett ettt ettt et sae et et sbe e b e st esseesaesanesseensenas 53
Articulo 51. Graduacion de 1as SANCIONES. .........ccccueeriieiriieiniiereiieenieeesteeesreeesreesssreesssneennns 54
Articulo 52. Procedimiento SANCIONAAOT. ........c.cervuerruieriiernieinienieente et et eee et eaeesresseeesaeeas 55
Articulo 53. Medidas Cautelares. ...........ceecveerrueerrieeriiieeniieeeieeeeseeessseeesseessseesssseesssseesssaesnnn 55
Articulo 54. Prescripcion de las infracciones y Sanciones............cocceeeeveereenensieneenenneenieennenns 56

CAPITULO VI: VALORACION ECONOMICAL. ......cvuuieieeereeeesnsieessessessesssssssssssssssssssssesenss 56



Ayuntamiento de Murcia
Glorieta de Espafa 1
30004 Murcia.

T. 968 35 86 00.

C.I.F.: P-3003000-A MMF@E@

Articulo 55. Valoracion de la instalacion publicitaria a efectos del impuesto sobre

=
=
=
5
5
b

BT )

construcciones, instalaciones y obras (ICIO) y del régimen sancionador. ............cccccveeeveeennne 56
DISPOSICION TRANSITORIA. ......cooueeereeeeeceeeeseseessseseesssssessessssssessssessesessesssssssssssssasssssssassenens 58
DISPOSICION DEROGATORIA. ......oovieieeeeeeeeecteseeeseeseseesesessesessssssassesssassesssssssassssssssssssssesssesnns 58
DISPOSICION FINAL. ....ouvieeeeeeeseeceeeeesesassessssessesssses s s sssssssssssssssssssassssssassesssssssssssssssssssssassnens 58

Concejalia de Urbanismo y Transicion Ecoldgica
Direccion de Area de Urbanismo
Subdireccion de Coordinacion Administrativa del Area de Urbanismo — expediente 2023/00406/000003






Ayuntamiento de Murcia
Glorieta de Espafa 1
30004 Murcia.

T. 968 35 86 00.

C.I.F.: P-3003000-A MMF@E@

EXPOSICION DE MOTIVOS.

=
=
=
5
5
b

BT )

Hasta ahora, la regulacion especifica de la publicidad local estaba contemplada en la vigente
ordenanza municipal de publicidad exterior, aprobada por Comision de Pleno de Sostenibilidad,
Urbanismo y Asuntos Generales (en virtud de acuerdo de delegacion de competencias del Pleno de
27 de junio de 2011) en sesion de 23 de julio de 2012, y publicada su aprobacion definitiva en el
BORM n.° 177, de 1 de agosto de 2012. Sin embargo, esta ordenanza, con el paso de los afios, ha
dejado de responder a las expectativas que tiene actualmente el municipio, desde donde se pretende
proporcionar un marco juridico estable que permita la coexistencia de la actividad economica con el
disfrute de la realidad cultural e histérica de la ciudad.

De igual modo, se quiere lograr una mayor consideracion ambiental y paisajistica, especialmente en
el conjunto histérico declarado, donde la publicidad instalada debe ser respetuosa con los valores
patrimoniales y acorde con los nuevos disefios que ofrece el mercado, asi como con la preservacion
del paisaje urbano, del entorno rural, de los ntcleos de poblacion, del viario y dominio publico y del
medio ambiente en general. Asimismo, dentro del marco competencial que corresponde y de forma
trasversal, se busca alcanzar los siguientes objetivos:

- Velar por el principio de igualdad, mediante el fomento de la educacion social en esta materia,
evitando publicidad sexista;

- Proteger al consumidor y usuario frente a soportes con publicidad de actividades o productos que

inciten a un consumo que pueda suponer un riesgo para su salud, con especial atencion a los menores
de edad;

- E impulsar el principio de bienestar animal, soslayando, en este tipo de instalaciones, publicidad
que incite a lo contrario.

La nueva ordenanza nace de la necesidad de contar con una normativa que regule nuevas modalidades
publicitarias, evitando el vacio formal que en los ultimos afios se ha producido en la ciudad, pues los
preceptos actuales no recogen las nuevas modalidades de disefio, tecnologia y materiales o soportes
que se dan en el ambito de la comunicacion. La evolucion de la actividad publicitaria exige, por un
lado, una actitud receptiva con las tendencias actuales, y, por otro, la adopcion de mayores medidas
protectoras del paisaje urbano para determinados &mbitos, como son el conjunto histérico, los accesos
a la ciudad y pedanias, y el viario y dominio publicos.

Para dar respuesta a estas cuestiones se redacta la nueva ordenanza municipal de publicidad, la cual

asume los criterios anteriormente aprobados por ese Ayuntamiento para la zona afectada por el Plan

Especial de Conservacion y proteccion de edificios, conjuntos y elementos de interés Historico-

Artistico de Murcia, aprobado por el Pleno de la Corporacion en sesion celebrada el dia 28 de marzo

de 1998, dentro de cada una de las modalidades publicitarias, asi como las pinturas y vinilos.
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La nueva regulacion surge igualmente de la necesidad de la adopcion de medidas protectoras en
materia de igualdad de género, de salubridad publica, de defensa del consumidor y usuario, con
especial atencion a los menores de edad, y de proteccion del bienestar animal.

El presente texto cumple con los principios de buena regulacion que contempla el articulo 129 de la
Ley 39/2015, de 1 de octubre, de procedimiento administrativo comun de las administraciones
publicas, principalmente los de necesidad, eficacia, proporcionalidad, seguridad juridica,
transparencia y eficiencia, incluyendo nuevas modalidades publicitarias como consecuencia de la
evolucion tecnologica, considerandose la aprobacion de una nueva ordenanza como el instrumento
mas eficaz para su regulacion, asi como para, de forma transversal, evitar publicidad sexista, que
atente contra la salubridad publica, la proteccion del consumidor y usuario, con especial atencion a
los menores de edad, y del bienestar animal.

Se han incluido como medios de intervencion la licencia, la declaracion responsable y la
comunicacion previa en funcion de la afeccion de la instalacion publicitaria a los espacios publicos y,
fundamentalmente, al patrimonio historico, consiguiendo asi una simplificaciéon administrativa y una
agilizacion de procedimientos, en cumplimiento del principio de eficiencia administrativa, teniendo
en cuenta la necesidad de pronunciamientos, informes o autorizaciones sectoriales, cuando ello sea
preciso, conforme a la Ley 4/2007, de 16 de marzo, de Patrimonio Cultural de la Comunidad
Auténoma de la Region de Murcia o cualquier otra normativa aplicable, por lo que el cumplimiento
del principio de proporcionalidad queda debidamente acreditado.

La inclusion de estos medios de actuacion determina que se evalue la aplicacion de los principios de
intervencion de las administraciones publicas para el desarrollo de una actividad, contenidos en el
articulo 4 de la Ley 40/2015, de 1 de octubre, de régimen juridico del sector publico, por cuanto que
se realizan controles sobre la actividad publicitaria de particulares y empresas.

La regulacion contenida en la presente ordenanza gradua la intervencion en la actividad privada,
entendiendo que la proteccion del patrimonio y el paisaje urbano, la proteccion de la salubridad
publica, del consumidor y el usuario, del bienestar animal, y las actuaciones en la promocion de la
igualdad entre hombres y mujeres, asi como en contra de la violencia de género, son razones
imperiosas de interés general, de entre las comprendidas en el articulo 3.11 de la Ley 17/2009, de 23
de noviembre, sobre el libre acceso a las actividades de servicio y su ejercicio, cumpliéndose
asimismo la Ley 20/2013, de 9 de diciembre, de garantia de la unidad de mercado, cuyo articulo 5
obliga a que cualquier limite al acceso o ejercicio de una actividad econémica deba motivarse en la
salvaguarda de alguna razén imperiosa de interés general, y ser proporcionado de modo tal que no
exista otro medio menos restrictivo o distorsionador para dicha actividad.

La citada ley 39/2015, de 1 de octubre, también exige el ajuste de las iniciativas reglamentarias al
principio de seguridad juridica y, a estos efectos, esta ordenanza encuentra su justificacion, ademas
de en la legislacion especifica sobre publicidad (Ley 34/1988, de 11 de noviembre, General de
Publicidad; Ley 13/2022, de 7 de julio, General de Comunicacion Audiovisual, y otras disposiciones
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- Articulo 25.2 letras a) y b), que establece la competencia municipal en el &mbito de actuaciones en
materia de urbanismo y medio ambiente urbano;

- Articulo 25.2 letra f) que prevé la competencia municipal en materia de proteccion del medio
ambiente; en el articulo 25.2 letra j) que establece la competencia municipal en materia de proteccion
de la salubridad publica;

- 'Y articulo 25.2 letra 0) que establece la competencia municipal en materia de actuaciones en la
promocion de la igualdad entre hombres y mujeres, asi como contra la violencia de género.

La presente ordenanza se estructura en tres titulos (Titulo I Disposiciones generales, Titulo II
Condiciones técnicas de las instalaciones, Titulo III Régimen de intervencion administrativa), que
contienen 55 articulos; una disposicion transitoria, una disposicion derogatoria y una disposicion final;
y un Anexo unico que contiene los modelos normalizados de solicitud de licencia de obra e instalacion,
declaracion responsable de obra e instalacion, y comunicacion previa de cambio de titularidad o de
solicitud de prorroga de titulo habilitante.
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TIiTULO I: DISPOSICIONES GENERALES.

Articulo 1. Objeto y ambito de aplicacion.

La presente ordenanza tiene por objeto establecer la normativa sustantiva y procedimental
por la que ha de regirse la ordenacion de las instalaciones publicitarias e identificativas visibles
desde el espacio publico en el término municipal de Murcia.

Mediante la regulacion de los términos y condiciones a los que habran de someterse las
instalaciones y actividades de publicidad exterior, cualquiera que sea el sistema utilizado para la
transmision del mensaje, se pretende alcanzar el fin primordial de compatibilizar esta actividad
con la proteccion, el mantenimiento y la mejora de los valores del paisaje urbano, medio
ambiente y la imagen del municipio de Murcia.

Asimismo, esta ordenanza regula los mecanismos de intervencion administrativa local
adecuados, dentro del marco de competencias que le atribuye la Ley 7/1985, de 2 de abril,
Reguladora de las Bases del Régimen Local y normativa de desarrollo.

Articulo 2. Definiciones a efectos de la aplicacion e interpretacion de esta ordenanza.

1. Publicidad exterior: se entiende por publicidad exterior toda actividad encaminada a transmitir
mensajes de contenido licito, de conformidad a la normativa sectorial aplicable, esto es, la Ley
34/1988, de 11 de noviembre, General de Publicidad y la Ley 13/2022, de 7 de julio, General de
Comunicacion Audiovisual, y otras disposiciones complementarias o de desarrollo.

También los mensajes de cualquier indole, con independencia del medio o soporte a través del
cual se manifiestan, perceptibles desde las vias y espacios publicos siendo susceptibles de atraer
la atencion de quienes se encuentren en espacios abiertos, transiten por la via publica, circulen
en medios privados o publicos de transporte y, en general, permanezcan o discurran por lugares
o ambitos de utilizacion comun.

2. [Instalacion publicitaria: se entiende por instalacion publicitaria el soporte fisico,
independientemente de que requiera obra o no para su colocacion, que sirva para difundir
publicidad por cualquier medio fisico, bien sea tipo valla, banderola, monoposte, biposte, lonas,
rotulos, luminosos, pantallas electronicas, carteles, toldos, posteres, pegatinas, expresion
publicitaria en grafitis.

Dicha instalacién puede estar situada en dominio publico o privado, en la via publica, sobre
elementos de mobiliario urbano, en vehiculos de uso publico o privado, asi como la expuesta en
vallado de solares mediante carteleria, o cualquier otro medio, siempre que la publicidad a la que
sirva de soporte pueda ser percibida desde la via y espacio publico, siendo susceptible de atraer
la atencion de quienes se encuentren en espacios abiertos, transiten por la via publica, circulen a
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3. Emplazamiento publicitario: viene constituido por cada uno de los &mbitos fisicos susceptibles de
ser utilizados para la instalacion de los soportes publicitarios o identificativos regulados en esta
ordenanza. Cada emplazamiento es Unico y no podra ser objeto de segregacion parcial a efectos
de su explotacion publicitaria.

4. Titulo habilitante: se entiende por titulo habilitante la autorizacion previa necesaria, licencia
municipal, declaracion responsable o comunicacion previa, en los términos establecidos en el
Titulo III, Régimen de Intervencion Administrativa, de la presente ordenanza.

5. Agentes: se entiende por agentes a todas aquellas personas fisicas o juridicas responsables por
su intervencion en el proceso publicitario:

*  Propietario del bien, los terrenos o edificaciéon donde se ubica la instalacion.
* Empresa-Gestor publicitario, el que construye y comercializa la instalacion publicitaria.

» Técnico autor del proyecto, documento técnico o declaracion responsable, y director
facultativo.

* Anunciante, el que se publicita o publicita el mensaje o anuncio de su producto o servicio.

Articulo 3. Actuaciones no sujetas.
No estan sujetas a esta ordenanza:

1. Las instalaciones publicitarias o publicidad exterior que carezcan de esta naturaleza de
conformidad con lo dispuesto en la ley 34/1988, de 11 de noviembre, General de Publicidad o
legislacion futura que lo regule.

2. Las instalaciones publicitarias y/o publicidad exterior que se efectiien o localicen en via
publica por entidades sin 4animo de lucro, partidos politicos y otras entidades vecinales y
asociativas para informar, difundir y promocionar sus actos propios de caracter social, politico,
cultural, de participacion ciudadana, de fomento de valores civicos y conductas humanitarias, de
concienciacion y sensibilizacion social y similares.

Estas instalaciones deberan ubicarse en los emplazamientos y soportes que cumplan las
condiciones que se establecen en la presente ordenanza, no permitiéndose su instalacion en
dominio publico ni sobre mobiliario urbano, con excepcion de los lugares habilitados al efecto.

Con caracter especial, el tipo de publicidad exterior sefialada en el parrafo anterior sobre edificios
catalogados, espacios protegidos y entornos de bienes de interés cultural (BIC) atenderd a lo
previsto en el articulo 11 de la presente ordenanza y a la legislacion sectorial aplicable.
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3. Las instalaciones publicitarias y/o publicidad exterior que consistan en la difusion o el reparto
de prensa gratuita, que se ajustaran a lo establecido por su normativa especifica.

4. Las instalaciones publicitarias y/o publicidad exterior realizadas durante las campanas
electorales y de contenido electoral, que se ajustaran a las disposiciones previstas en materia
electoral.

5. Las instalaciones publicitarias y/o publicidad exterior que estén sujetas a concesion
administrativa. Realizadas por la empresa concesionaria en cumplimiento de sus obligaciones,
se regiran por lo establecido en los pliegos correspondientes, en la normativa en materia de
contratacion publica, debiendo cumplir, no obstante, las limitaciones de ubicacién establecidas
en la presente ordenanza.

6. Las instalaciones publicitarias y/o publicidad exterior que se ubiquen o emitan desde el interior
de establecimientos comerciales o de servicios, asi como los paneles informativos que se instalen
en las obras en curso de ejecucion, que se ajustaran a lo dispuesto en la ordenanza municipal
sobre edificacion y uso del suelo.

7. Las instalaciones publicitarias y/o publicidad exterior en el transporte publico y en vehiculos
para transporte de viajeros o mercancias, que se ajustaran a lo dispuesto por su normativa
especifica.

Articulo 4. Instalaciones publicitarias y/o publicidad exterior no autorizadas, y medidas
cautelares.

Con caracter general, se prohibe toda publicidad exterior que no se ajuste a lo previsto en la
presente ordenanza o cualquier otra normativa sectorial aplicable.

1. Se prohibe expresamente:

a) La fijacion de publicidad exterior mediante carteles, pegatinas, etiquetas, proyecciones,
vallas, pantallas electronicas y otros medios o instalaciones similares, y la realizacion de
inscripciones o dibujos con motivos publicitarios, sobre paramentos de edificios e instalaciones,
pavimentos, muros, monumentos, obras publicas, registros de instalaciones de servicios y
suministros de cualquier tipo; elementos de sefalizacion y seguridad vial, o de cualquier otro de
servicio publico, salvo en el caso de tratamientos integrales de paredes medianeras o en espacios
habilitados al efecto.

b) La fijjacion de publicidad exterior en elementos e instalaciones que se encuentren en el
dominio publico: mobiliario urbano, alumbrado publico, farolas, semaforos, postes de
sefializacion viaria, cuadros de control de instalaciones, centros de transformacién y cualquier
elemento ubicado sobre aceras, arbolado y espacios de dominio publico en general, sin
autorizacion o concesion municipal.

c) La instalacion de cualquier tipo de publicidad exterior en pilares, muros y elementos
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estructurales o de cerramiento de cualquier infraestructura, edificio u obra publica.
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2. Se prohibe expresamente la colocacion de carteles informativos, indicativos o de senalizacion
direccional que contengan mencidén de marcas, distintivos, logotipos, nombres comerciales o de
establecimientos, productos, promociones y otros similares en via publica, sirviéndose de las
sefiales de circulacion, sefializacion y seguridad vial, de los baculos y columnas de alumbrado
publico y de los rétulos viarios con esta finalidad, y sirviéndose de elementos de sustentacion
propios sobre dominio publico.

Las sefales direccionales, que podran ser ubicadas en via publica, seran solo las de trafico,
edificios y direcciones de centros de interés asi calificados por el Ayuntamiento de Murcia,
colegios y centros docentes, aparcamientos de uso publico, locales culturales, sanitarios,
hoteleros, turisticos u otras de interés publico autorizadas por el Ayuntamiento de Murcia, y se
emplazaran sobre postes, dimensiones y formatos normalizados, con pictogramas, colores y tipos
de letra que determine el servicio municipal correspondiente.

Queda exceptuada de esta prohibicion la instalacion de publicidad sobre otros soportes de
elementos en la via publica como paradas de autobuses, quioscos, casetas, mupis u otro
mobiliario urbano que, con tal objeto, se autorice expresamente mediante el procedimiento
regulado a tal efecto, si bien se debera respetar, en todo caso, las limitaciones de ubicaciéon que
figuran en la presente ordenanza ademas de las derivadas de su titulo habilitante.

3. Se prohibe expresamente el reparto o entrega en via publica de folletos, anuncios, flyers,
pegatinas o cualquier otra clase de producto publicitario, asi como su colocacién en vehiculos
aparcados en via publica, salvo en los supuestos de publicidad impresa prevista en la presente
ordenanza.

4. Se prohiben las instalaciones publicitarias en las inmediaciones de rotondas, curvas, cruces,
cambios de rasante, confluencias con arterias, y en general, tramos de carreteras, incluidas las
travesias de carreteras regionales y estatales, asi como en calles o plazas en modo que se pueda
afectar a la seguridad del trafico rodado o transito del viandante.

Quedan exceptuadas de esta prohibicion las sefiales direccionales autorizadas por el
Ayuntamiento de Murcia.

Quedan asimismo prohibidas las instalaciones publicitarias en zonas colindantes con: carreteras,
vias de servicio, calles y caminos y, en general, cualquier tipo de via publica por la que esté
permitido el trafico rodado o peatonal, con las limitaciones de la presente ordenanza, cuando
causen deterioro del paisaje urbano o puedan afectar a la seguridad del trafico rodado o transito del
viandante.

La zona afectada por la prohibicidon contemplada en este apartado se computard, en suelo urbano
y urbanizable, hasta una distancia de 100 metros a contar desde el borde exterior de la acera, o,
Concejalia de Urbanismo y Transicion Ecoldgica
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en caso de inexistencia de acera, desde el limite de la calzada o alineacion de planeamiento en
su caso, de rotondas, curvas, viales, carreteras, vias de servicio, calles y caminos y, en general,
cualquier tipo de via publica por la que esté permitido el trafico rodado o transito peatonal.

5. Se prohibe la publicidad exterior en cualquier tipo de vehiculo para transporte de viajeros o
mercancias, remolque o semirremolque, usando el mismo como instalacion o soporte publicitario,
en circulacion o estacionado, excepto la que se realice en los vehiculos destinados al transporte
publico de viajeros. En aquellos vehiculos que pertenezcan a actividades economicas podra
figurar un elemento de identificacion, nombre y/o logotipo de la razén social de la empresa o su
titular, o de la marca comercial del producto, sin mencién de promociones de productos y
servicios.

Se prohibe el estacionamiento en via publica de vehiculos con mensajes publicitarios o que
sirvan de soporte a cualquier publicidad exterior, con las excepciones sefialadas en el parrafo
anterior.

6. La utilizacién de medios, dispositivos o formatos publicitarios sonoros estd expresamente
prohibida, rigiéndose su régimen sancionador por la normativa especifica de proteccion del
medio ambiente urbano: la ordenanza de proteccion del medio ambiente contra la emision de
ruidos y vibraciones, aprobada definitivamente en reunion de la Comision de Pleno de
Sostenibilidad, Urbanismo y Asuntos Generales de 24 de noviembre de 2014 y, de forma subsidiaria,
por el régimen sancionador previsto en la presente ordenanza.

7. En general, queda expresamente prohibida la publicidad exterior cuyo contenido sea ilicito,
es decir, prohibido por la normativa sectorial en materia de publicidad, o que no cumpla lo
dispuesto o no esté expresamente regulado en la misma. En particular, y teniendo en cuenta lo
dispuesto en la normativa sectorial aplicable, queda expresamente prohibida:

a) La publicidad exterior cuyo contenido consista en mensajes discriminatorios o contrarios
a los principios, valores y derechos constitucionales, y/o que inciten, de forma directa o indirecta,
a la violencia o0 a comportamientos contrarios al ordenamiento juridico.

b) La publicidad exterior cuyo contenido consista en mensajes discriminatorios, sexistas o
degradantes hacia la persona por razon de sexo u orientacion sexual, que fomente la desigualdad
de género o por razdén de sexo, o que incite a la violencia de género o por razéon de sexo. Se
atendera especialmente a la prohibicion de publicidad exterior que no transmita una imagen
igualitaria, plural y no estereotipada entre hombres y mujeres, ya sea a través de imagenes, de
simbolos o del propio uso del lenguaje.

c) La publicidad exterior cuyo contenido consista en anuncios de prostitucion, contactos,
comercio sexual y/o reproduzcan contenidos vejatorios relacionados con la imagen de las
mujeres y, por tanto, atenten contra su dignidad, banalicen o inciten a la violencia contra las
mismas.
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d) La publicidad exterior cuyo contenido fomente cualquier tipo de desigualdad, violencia,
odio y/o segregacion que atente contra cualquier colectivo social, cultural, religioso o étnico.
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e) La publicidad exterior cuyo contenido fomente cualquier tipo de violencia, odio y/o
atente contra la dignidad o bienestar animal.

f) La publicidad exterior cuyo contenido fomente la practica de juegos y apuestas
prohibidos, segun lo dispuesto en la Ley 2/1995, de 15 de marzo, reguladora del juego y apuestas
de la Region de Murcia y su normativa de desarrollo; o la publicidad exterior estatica y
nominativa que incite expresamente al juego, aun tratdndose de juegos y apuestas autorizados.

g) La publicidad exterior cuyo contenido incite, directa o indirectamente, al consumo de
bebidas alcohoélicas y tabaco utilizando argumentos dirigidos especificamente a menores de
dieciocho afios o con la participacion de éstos, ya sea a través de imagen o cualquier otra
referencia, ni los fundados en la eficacia social de su consumo o la mejora del rendimiento fisico
o psiquico, asi como los que asocien el consumo de estas sustancias a actividades educativas,
sanitarias o deportivas, y al uso de vehiculos o de armas.

De igual modo, queda prohibida la publicidad exterior cuyo contenido ofrezca una imagen
negativa de la abstinencia y la sobriedad.

Se prohibe expresamente la publicidad exterior cuyo contenido incite, directa o indirectamente,
al consumo de bebidas alcohdlicas y tabaco en aquéllos lugares donde esta prohibida su venta, o
en centros y espectaculos destinados mayoritariamente a un publico menor de dieciocho anos.

8. Se podra disponer la retirada inmediata de forma cautelar de la publicidad exterior que vulnere
los principios establecidos en la Ley 34/1988, de 11 de noviembre, General de Publicidad y/o
normativa de desarrollo, con independencia de los procedimientos sancionadores y restantes
actuaciones que tramiten los érganos competentes en materia de publicidad, de conformidad con
lo dispuesto en el articulo 53 de la presente ordenanza.

En caso de que la instalacion publicitaria que vulnere dicha normativa sectorial se encuentre
ubicada en dominio publico local, la orden de retirada como medida cautelar no precisara de
audiencia previa al interesado.

En cualquier caso la retirada inmediata a la que se refiere este apartado se realizara a costa del
interesado.

Articulo 5. Requisitos de las instalaciones publicitarias y tipos de autorizaciones
administrativas.

1. Todos los elementos que integran la instalacidén publicitaria deberan reunir y mantener las
suficientes condiciones de seguridad, calidad y ornato exigidas por la legislacion aplicable y en
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particular las previstas en el Titulo II de la presente ordenanza, relativas a las condiciones
técnicas de las instalaciones, con atencion especial a los edificios y espacios urbanos catalogados
del municipio de Murcia. En ellos habra que tenerse en cuenta lo dispuesto en la ordenanza
municipal sobre condiciones técnicas, estéticas y de ornato publico en espacios urbanos
catalogados aprobada por Comision de Pleno de Sostenibilidad, Urbanismo y Asuntos Generales
de este Ayuntamiento, en virtud de acuerdo de Pleno de delegacién de competencias de 27 de junio
de 2011, en sesion de 22 de abril de 2013; o en la normativa que la sustituya.

2. Las instalaciones publicitarias que utilicen cualquier sistema de alumbrado o iluminacién
deberan cumplir las condiciones de limitaciéon de la contaminacion luminica y de eficiencia
energética establecidas en la legislacion vigente y, en particular, las establecidas en la siguiente
normativa o en aquella que la sustituya:

* Ley 10/2006, de 21 de diciembre, de energias renovables y ahorro y eficiencia energética
de la Region de Murcia.

* Ordenanza municipal de regulacion de la eficiencia energética y prevencion de la
contaminacion luminica del alumbrado exterior.

* Real Decreto 842/2002, de 2 de agosto, por el que se aprueba el reglamento electrotécnico
para baja tension.

Estas instalaciones deberan disponer, con caracter previo al titulo habilitante, de la preceptiva
autorizacion de la Direccion General de Industria de la Comunidad Auténoma de la Region de
Murcia.

3. Las instalaciones publicitarias requeriran de titulo habilitante: licencia municipal o declaracién
responsable previa para la ejecucion de obras o instalaciones, comunicacion previa para la
prorroga del plazo de vigencia o cambio de titularidad, de conformidad a lo dispuesto en la Ley
13/2015, de 30 de marzo, de ordenacion territorial y urbanistica de la Region de Murcia; en la
ordenanza municipal sobre edificacion y uso del suelo; y en aquella normativa de desarrollo o
que sustituya a la anterior, aunque se trate de actuaciones de cardcter experimental o no estén
contempladas expresamente en la presente ordenanza.

Articulo 6. Ambito subjetivo.

Serén titulares de la autorizacion administrativa para la instalacion publicitaria: licencia municipal,
declaracion responsable o comunicacion previa, aquellas personas fisicas o juridicas que en su propio
nombre y derecho, directamente o a través de representante, hayan solicitado la licencia o presentado
de forma completa la declaracion responsable o la comunicacion previa.

Seran sujetos responsables a efectos del régimen sancionador establecido en la presente ordenanza
los relacionados en el articulo 49.
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Articulo 7. Ambito objetivo.

De conformidad con la clasificacién tipologica del suelo en el término municipal de Murcia
establecida en el Plan General de Ordenacion Urbana, los ambitos de actuacion territoriales a
efectos de esta ordenanza son los previstos en el mismo, con las particularidades recogidas en
esta ordenanza. En concreto:

1. La aprobacion definitiva de los proyectos de reparcelacion o de innecesaridad de reparcelacion
requerird el desmontaje inmediato, a costa del titular o sujeto responsable, de todas aquellas
instalaciones publicitarias que se encuentren en terrenos de cesion para viales y dotaciones
publicas previstas en el planeamiento y en el instrumento urbanistico aprobado, y en aquellos
terrenos donde se localice el diez por ciento del aprovechamiento urbanistico que corresponda
ceder al Ayuntamiento.

2. No se permite la instalacion de vallas publicitarias en:

- Suelos calificados por el vigente Plan General de Ordenacién Urbana como vivienda
unifamiliar aislada (RF), vivienda unifamiliar aislada en gran parcela (RG), vivienda unifamiliar
en transicion a huerta (RH), residencial - proyectos unitarios a conservar (RU), usos singulares
en parcela ajardinada — zona genérica (AJ);

- Sus equivalentes en planeamiento de desarrollo;

- Suelo clasificado como urbano especial, urbanizable especial, urbanizable no sectorizado, no
urbanizable (en todas sus categorias), sistemas generales;

- Y suelo calificado como viario, equipamiento estructurante, zonas con algun tipo de proteccion
ambiental, dotaciones locales y zonas verdes.

3. Los solares y terrenos susceptibles de servir como emplazamientos publicitarios son los
situados en el suelo urbano y urbanizable sectorizado donde no exista algiin nivel de proteccion.
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TITULO II: CONDICIONES TECNICAS DE LAS INSTALACIONES.

CAPITULO I: TIPOS DE SOPORTES Y EMPLAZAMIENTOS.

Articulo 8. Clases y caracteristicas de las instalaciones publicitarias en funcion del tipo de
soporte y su emplazamiento.

1. En funcién de los materiales utilizados y su relacion con la luz, sin que sean excluyentes entre si,
los soportes publicitarios se clasifican en:

a) Soportes rigidos: son todos aquellos que no son flexibles.

b) Soportes flexibles: son aquellos realizados con materiales textiles, plastificados o cualquier otro
tipo de textura flexible o blanda.

¢) Soportes opacos: son aquellos que no permiten el paso de la luz.

d) Soportes iluminados: son soportes opacos que reciben la luz indirectamente o por proyeccion.

e) Soportes luminosos o retro iluminados: son aquellos que proyectan la luz desde su interior.

f) Soportes fijos: son aquellos que para su montaje o utilizacidon precisan de la realizacion de
obras en el terreno o paramento sobre el que se instalen.

g) Soportes moviles: son aquellos que para su montaje o utilizaciébn precisan instalaciones o
estructuras eventuales, desmontables o portatiles.

2. Por su formato y destino o finalidad principal, los soportes publicitarios se clasifican en:

a) Vallas publicitarias: instalacion publicitaria de gran formato, con una dimension superior a 2
metros de longitud, destinada a contener mensajes publicitarios fijos o temporales. Se incluyen en
esta categoria los monopostes, bipostes, vallas iluminadas y pantallas luminosas o electronicas de
mas de 82 pulgadas.

b) Carteles publicitarios y posteres: instalacion publicitaria de mediano o pequefio formato
destinada a contener mensajes publicitarios, generalmente de eventos o espectaculos temporales, con
una dimension mayor de 0,50 metros e inferior a 2 metros. Se incluyen en este apartado las pantallas
luminosas o electronicas de menos de 82 pulgadas asi como las banderolas.

c) Folletos, flyers o pegatinas: soporte publicitario, generalmente destinado a la publicidad de
anuncios de particulares, cuya dimension no supera 0,50 metros.

d) Elementos direccionales: instalacion publicitaria con formato tipo cartel, fijo o temporal,
indicador de ubicacion de instalaciones y de situacion de locales privados, no instalada sobre vallas
o carteles publicitarios, con cualquier dimension.

e¢) Publicidad en elementos de mobiliario urbano: instalacién publicitaria sobre elementos del
mobiliario urbano tales como farolas, baculos de trafico y sefializacion, quioscos y mupis.
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) Rétulos: instalacion publicitaria en formato de carteles identificativos de locales comerciales
y/o de actividad industrial, econémica o profesional, ubicados sobre la fachada del establecimiento o
envolvente del edificio.
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g) Banderin: carteles perpendiculares al plano de la fachada del local realizados con cualquier
clase de material rigido.

3. Los disefios y construcciones de los soportes publicitarios, sus elementos y estructuras de
sustentacion, asi como su conjunto deberan reunir las condiciones de estabilidad, seguridad y calidad
precisas para el desarrollo de su funcion, dichas condiciones deberan ser acreditadas mediante
certificado por el técnico responsable de la instalacion.

4. Los soportes rigidos que se destinen a albergar papel pegado deberan contar con un marco
perimetral que impida el deslizamiento de los adhesivos o vinilos utilizados.

La profundidad total de estos soportes cuando sean opacos o iluminados, incluido dicho marco, no
sobrepasard los 30 centimetros. La profundidad total de los soportes rigidos luminosos o retro
iluminados, asi como los que utilicen tecnologia de iluminacidn electrénica no sobrepasaran los 45
centimetros.

5. En ningln caso podran incorporarse a los soportes elementos sonoros ni corpéreos, en cualquier
forma, que se asimilen a la sefalizacion viaria y/o que puedan generar riesgo para la seguridad del
trafico rodado o el transito de los viandantes.

6. Las condiciones de iluminacion para los soportes iluminados o pantallas luminosas o electronicas,
seran las establecidas en la ordenanza municipal de regulacién de la eficiencia energética y
prevencion de la contaminacidon luminica del alumbrado exterior, de 22 de junio de 2009, debiendo
cumplir igualmente con las determinaciones establecidas en el Real Decreto 842/2002, de 2 de agosto,
sobre Reglamento Electrotécnico para Baja Tension y en la ley 10/2006, de 21 de diciembre, de
energias renovables y ahorro y eficiencia energética de la Region de Murcia y demas normativa
sectorial aplicable.

7. Cualquier otro tipo de instalacion publicitaria diferente a la recogida en la presente ordenanza se
debera ajustar a ésta, por similitud en cuanto a sus caracteristicas, condiciones dimensionales y
ubicacion.

Articulo 9. Emplazamientos y superficies publicitarias.

La superficie publicitaria permitida en cada emplazamiento vendra determinada en funcién del tipo
de soporte, condiciones de la iluminacion, ubicacion y tipologia zonal.

Se exceptia el caso de tratamientos integrales de paredes medianeras, donde la superficie publicitaria
o de identificacion del establecimiento estara contenida en un soporte externo.
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Articulo 10. Proteccion del entorno.

1. Cualquier actuacion publicitaria debera realizarse de forma que su impacto visual y ambiental sea
minimo. Por ello, no podra producir dafios en el entorno, ni sera autorizable su alteracion mediante
podas o talas de arbolado, desplazamientos de tierras o escombros, o modificaciones de elementos
arquitectonicos.

2. No se autorizardn, en ningin caso, actuaciones publicitarias que produzcan distorsiones
perjudiciales para el paisaje urbano o natural, las que interfieran en la percepcion visual de paisajes o
perspectivas ambientales y patrimoniales de interés, asi declarados por el planeamiento u otra
herramienta de proteccion, ni las que por su ubicacion o disefio puedan generar riesgo para la
seguridad del trafico rodado o el transito de los viandantes.

3. No se consideraran perjudiciales, por su caracter de temporal y vinculacion a la duracion de las
obras autorizadas, la instalacion de soportes flexibles sobre estructuras de andamios, cuando se
ajusten a las condiciones técnicas previstas en la normativa aplicable, y cuenten con el preceptivo
titulo habilitante.

4. Se podra exigir la utilizacion de materiales, técnicas o disefios especificos cuando los servicios
técnicos lo consideren necesario para lograr la debida integracion de la actuacion publicitaria en el
ambiente urbano y natural, y para mantener la seguridad vial, tanto en la ejecucion de la instalacion
como durante la vida util de la misma.

5. La gestion de los residuos generados deberd realizase de conformidad con lo dispuesto en la
normativa sectorial de aplicacion.

Articulo 11. Proteccion del Patrimonio.
1. Se prohibe, con caracter general, la publicidad comercial:

- En el ambito del Plan Especial del Conjunto Historico de Murcia (PECHM), los bienes declarados
de interés cultural (BIC) y en sus entornos de proteccion.

- En los edificios publicos o privados, parques y jardines.

- En restos arqueologicos conservados en la escena urbana.

- En establecimientos comerciales y elementos urbanos o de otra indole, catalogados o protegidos con
cualquier grado por el Plan General de Ordenacion Urbana. Se exceptuaran aquellos que se
encuentren incluidos en focos o escenas encendidas, o se trate de soportes publicitarios que, por su
valor historico y cultural, conforman el paisaje urbano de la ciudad, previo informe favorable del
6rgano autonomico competente en el supuesto de bienes declarados de interés cultural y su entorno
de proteccion, o del Servicio municipal correspondiente en el resto de supuestos.

En caso de no estar delimitado entorno de proteccidon se establece una distancia minima a los
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inmuebles declarados de interés cultural (BIC), o protegidos en general, no inferior a 100 metros, a
contar desde el extremo exterior del mismo, de tal modo que no incida o interfiera en la percepcion
del elemento protegido. Esta distancia podra ser ampliada si la instalacion afecta a perspectivas
visuales de contemplacion del monumento, edificio o elemento, previo informe al respecto de los
Servicios municipales correspondientes.
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2. Todas las actuaciones publicitarias que afecten a elementos catalogados con grado 1, 2 y 3 de
proteccion, o a las areas declaradas de interés historico, artistico, paisajistico y natural, estaran
sometidas a las condiciones y limitaciones necesarias para garantizar su integracion en el ambiente
urbano y natural, su correcta armonizacién con el entorno y la ausencia de interferencias en la
contemplacion del bien protegido.

Se respetaran los valores paisajisticos y el mantenimiento de las lineas compositivas de los edificios,
sin ocultar sus elementos decorativos y ornamentales. Se podran imponer tamafos y alturas menores
a las permitidas con cardcter general, en funcion de las caracteristicas del edificio y la necesidad de
evitar impactos ambientales negativos.

3. Salvo las excepciones que se puedan admitir en funcion de las especiales caracteristicas de cada
emplazamiento, las instalaciones publicitarias se realizaran con elementos sueltos (letras, logotipos),
o integrados en la composicion de huecos, debiendo minimizarse el impacto de los elementos de
anclaje y sujecion, y evitando colores y formas disonantes con el entorno.

4. No se admitiran banderines en aquellos elementos protegidos a los que se refiere el apartado 2.

5. Cualquier tipo de instalacion publicitaria que se ubique en el recinto historico de Murcia debera
ajustarse a las condiciones establecidas al efecto en el Plan Especial del Conjunto Historico de Murcia
(PECHM).

6. En los escaparates de los edificios catalogados no se podra instalar publicidad, en cualesquiera de
sus formas, por la cara interior de los mismos.

CAPITULO II: PUBLICIDAD EXTERIOR EN DOMINIO PUBLICO.

Articulo 12. Publicidad en dominio publico.

Los soportes publicitarios instalados en parcelas y edificios municipales de uso dotacional y los
situados o que vuelen sobre espacios de titularidad municipal (excepto las banderolas y rotulos de los
edificios que no sobrepasen el vuelo maximo de la ordenanza).

Se exceptlian los flexibles sobre estructuras de andamios y con motivo de realizacidon de obras, los
cuales serdn objeto, en su caso, de licitacion publica y quedara sometida a las condiciones que se
establezcan en su contratacion.
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Quedan incluidos en este apartado todas las instalaciones publicitarias y publicidad exterior
autorizadas por el Ayuntamiento de Murcia o vinculada a éste mediante el correspondiente contrato
o concesion publica, ya sean sefializaciones viarias publicitarias o se ubiquen en quioscos, mupis y
mobiliario urbano.

No estan incluidas las instalaciones de sefalizacion viaria y de trafico municipales, asi como de otras

administraciones publicas, ni las ubicadas en carreteras e infraestructuras por sus respectivas
administraciones publicas titulares o responsables.

Articulo 13. Autorizaciones temporales.

Las actuaciones eventuales que justificadamente puedan tramitarse como patrocinio de actividades y
acontecimientos promovidos y/o desarrollados por el Ayuntamiento de Murcia, sus organismos
auténomos, entes y empresas municipales, podran ser objeto de autorizacién demanial en la que se
estableceran las condiciones de la explotacion publicitaria en dominio publico municipal con caracter
temporal.

Se podra autorizar la utilizacion de baculos y columnas de alumbrado publico como soporte
divulgativo o informativo, con ocasioén de acontecimientos y programas de tipo cultural, deportivo u
otros de singular importancia, y para actuaciones de patrocinio.

Los elementos de sustentacion de estas instalaciones, asi como los lugares donde se emplacen,
deberan ser homologados y autorizados por la Concejalia del area correspondiente del Ayuntamiento
de Murcia.

Estas instalaciones serdn temporales, no pudiendo exceder de un mes con el mismo mensaje
publicitario, y devengando la tasa que se establezca, en su caso, por el Ayuntamiento de Murcia.

Fuera de estas autorizaciones no se permitira la instalacion de ningtn tipo de publicidad en baculos,
farolas, semaforos, sefiales de trafico, indicaciones viarias, rotulos de calle, ni elementos de
mobiliario urbano en general.

Las sefiales de indicadores viarios se realizaran utilizando los modelos del Ayuntamiento de Murcia,
con los colores, dimensiones, caracteristicas y logos normalizados para cada uso.

CAPITULO III: PUBLICIDAD EN EDIFICIOS.

Articulo 14. Tipos de instalaciones publicitarias en edificios.

En edificios podran situarse instalaciones publicitarias y elementos de identificacion o sefializacion
de actividades y establecimientos de caracter econdmico, comercial, industrial o profesional.

Los soportes publicitarios en edificios podran consistir en:

a) Rotulos o instalacion de publicidad en coronacion de edificios.
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b) Publicidad en paredes medianeras.

c) Otra publicidad exterior en edificios.

Articulo 15. Instalaciones publicitarias en coronacion de edificios.

Se admite la colocacion de rotulos o instalaciones publicitarias en coronacion de edificios, en los
siguientes términos:

a) Se autorizaran rétulos o instalaciones publicitarias sobre los edificios de uso exclusivo no
residencial, indicados en el apartado 1) del presente articulo, si bien el contenido del mensaje seréd
exclusivamente el identificativo de algin local o actividad econdmica, comercial, industrial o
profesional existente en el edificio en que se emplazan, no pudiendo incluir en ninglin caso mensajes
publicitarios de un producto o promocién comercial.

b) Su instalacion requerird la tramitacion por el procedimiento de solicitud de licencia municipal,
adjuntando un proyecto especifico en el que se justifique por técnico competente la estabilidad y
seguridad estructural, asi como que no se ocasionan molestias a vecinos o transetntes ni interfiere en
el trafico ni en perspectivas paisajisticas, monumentales, urbanas o naturales.

c¢) Se podran instalar rotulos u otros soportes publicitarios de indole similar en la coronacion de
edificios, exclusivamente en la tltima planta, entendiendo por ésta el plano del peto de proteccion de
cubierta o, en su defecto, el de la cara superior del remate del forjado de la ultima planta, cuando la
cubierta carezca de utilizacion.

El contenido del mensaje sera exclusivamente el identificativo de algliin local existente en el
edificio en que se emplace y no de locales ajenos al mismo. También se podran instalar rotulos u otros
soportes publicitarios de caracteristicas similares sobre locales en planta baja o naves industriales y
construcciones de uso terciario.

d) Solo se autorizard un rotulo de publicidad con un mensaje publicitario en cada edificio, que se
podré emitir con efectos visuales luminosos, siempre que no produzca destellos, deslumbramiento,
fatiga o molestias visuales, ni que induzcan a confusion con sefiales luminosas de trafico, debiendo
cumplir con la normativa sobre balizamiento para navegacion aérea, asi como con la ordenanza
municipal de regulacion de la eficiencia energética y prevencion de la contaminacion luminica del
alumbrado exterior, aprobada definitivamente por la Comision de Pleno de Asuntos Generales de este
Ayuntamiento, en sesion celebrada el 15 de diciembre de 2009, y otra normativa de aplicacion en esta
materia.

e) Se utilizaran preferiblemente elementos disgregados (letras y logotipos), de forma que tanto de dia
como de noche se respete la estética del edificio sobre la que se sittien, asi como la del entorno y la
perspectiva desde la via publica, cuidando especialmente su configuracion cuando no estan
iluminados, debiendo minimizarse el impacto de los elementos de anclaje y sujecion.
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f) Los rétulos se instalaran retranqueados al menos 1 metro a contar desde la fachada del edificio. Su
altura no superara los 3 metros medidos desde la rasante del ultimo forjado.

g) Las dimensiones del rotulo no seran superiores a 1 metro de altura, salvo en edificios de centros
terciarios, grandes y medianas superficies y grandes equipamientos, en los que las dimensiones
podran ser mayores, sin superar la altura maxima de 3 metros, medidos a cada uno de sus lados. Si
hubiere fachada de edificio con huecos o ventanas abiertas sobre el local en planta baja en cuya
cubierta se instale el rotulo, se debera separar 6 metros, al menos, de dicha fachada.

h) La superficie publicitaria total, en la que aparezca, figure o se emita el mensaje publicitario, sera
como maximo de 70 metros cuadrados.

i) Para la obtencién de la licencia municipal se requerird presentacion de proyecto técnico con
memoria descriptiva de la instalacion y de la seguridad y estabilidad de su sujecion a la cubierta,
adjuntando, en ambos casos, plano compositivo de integracion en el edificio, pudiendo formar parte
del disefio de este desde su construccion.

J) En edificios de uso exclusivo terciario, industrial, hostelero, comercial o dotacional en general,
se permitird la colocacion de rotulos identificativos y mensajes comerciales relacionados con su
actividad, sobre la altura maxima de la zona, debiendo presentar proyecto técnico justificativo
de la integracion formal en el mismo, asi como evitar afecciones o molestias a edificios contiguos.

k) No se permitira la instalacion de rotulos en coronacion de edificios declarados bien de interés
cultural (BIC) y su entorno, asi como en el ambito del Plan Especial del Conjunto Historico de
Murcia (PECHM), y en edificios catalogados. Tampoco se permitira su instalacion en el ambito
de los sitios historicos del municipio, zonas arqueologicas, zonas paleontologicas ni lugares de
interés etnografico.

1) La instalacion de rotulos y pantallas luminosos o electronicos en coronacion de edificios esta
permitida en edificios de uso exclusivo econdmico-industrial, servicios, equipamientos,
transportes e infraestructuras, debiendo tramitar proyecto técnico justificativo con las
condiciones y en los términos del articulo 15. b) de la presente ordenanza.

Articulo 16. Publicidad exterior en medianeras.

1. A efectos de esta ordenanza, se entiende por medianera o muro colindante con otra edificacion las
superficies verticales de los edificios que se sitlian sobre los linderos de la parcela que no retinen la
condicion de alineacion oficial. Por tanto, quedan incluidas tanto las que quedan al descubierto de
forma temporal o provisional y circunstancial como las que, por aplicacion de las condiciones del
planeamiento, quedan al descubierto con duracion indefinida al no colindar la edificacion existente
con la pared medianera o al exceder su superficie de la edificacion colindante.

2. Las fachadas ciegas de edificios de uso residencial existentes en el momento de la entrada en
vigor de la ordenanza y que, por aplicacion de las condiciones de planeamiento, se sitiian en la
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alineacion oficial o colindan con terrenos no susceptibles de ser edificados, se asimilaran a las
condiciones reguladas para las medianeras en el presente articulo, a los solos efectos de su
adecuacion y explotacion publicitaria.
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3. No se admite la colocacidon de soportes publicitarios en las medianeras situadas en el Recinto
Historico, bienes declarados de interés cultural (BIC) ni edificios catalogados por el
Plan General de Ordenacién Urbana Municipal, pudiéndose emplazar en el resto del
suelo urbano y urbanizable, con las limitaciones que se indican en la presente ordenanza.

4. Se podran autorizar soportes publicitarios en las medianeras, fuera del ambito definido en el
parrafo anterior, siempre que los proyectos de acondicionamiento y decoracion contemplen su
tratamiento singular integrando un mensaje publicitario, como medida de fomento de la estética
de las edificaciones. Este tratamiento requerird el acondicionamiento integral de la medianera y
cada diseno que se realice debera ser aprobado previamente por el Ayuntamiento de Murcia.

5. La publicidad exterior en medianeras requerird la redaccién de un proyecto o documento
técnico, y una memoria descriptiva, suscrito por técnico competente. Se autorizara singularmente
y presentard una solucion individualizada que contemplaré el revestimiento y decoracion de la
medianera con materiales duraderos que integren el mensaje publicitario de caracter secundario
0 accesorio, y sin que la parte del mensaje publicitario que se exprese mediante cualquier forma
de texto escrito (esldéganes, datos del anunciante, empresas, ofertas, o formato de indole similar)
pueda superar el 10% de la superficie de la medianera a tratar.

La solucion que se proponga habra de adaptarse en lo basico al ambiente estético de la zona,
sector, calle o plaza, para que no desentone en el conjunto medio en que estuviese situado, sin
romper la armonia de dicho conjunto y su perspectiva. Se podran establecer condiciones
adicionales respecto a los materiales, colores y motivos cuando las caracteristicas del entorno asi
lo exijan.

6. Solo se permitird un soporte publicitario con un Unico anunciante, de una superficie maxima
de 100 metros cuadrados e integrado en el disefio general del paramento por cada medianera de
una edificacion independiente, prohibiéndose expresamente la instalacion o agrupacion de dos o
mas vallas superpuestas o contiguas, o de mayor tamafio que el indicado.

7. No se permitira la inclusion del nombre ni referencia grafica de la empresa publicitaria que
gestiona el cartel, a excepcion de la identificacion de la autorizacion municipal o titulo habilitante.

8. La instalacién de publicidad en medianeras requerira la autorizacion previa y expresa por parte
del propietario o comunidad de propietarios del inmueble, especificando la duracion de la
autorizacion.
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Articulo 17. Otra publicidad exterior en edificios.

1. Con la tnica excepcion de la identificacion y logos comerciales del local o establecimiento en
el que se ubiquen, no se admite la instalacion de publicidad exterior en edificios habitados o en
uso, a excepcion de los locales de planta baja y los entresuelos o primeras plantas, si se destinan
a uso comercial, industrial, econdémico o profesional, que podran anunciar los productos
relacionados con su actividad.

Para la eventual instalacién de publicidad exterior en edificios desocupados debera obtenerse
una autorizacion expresa mediante licencia, previa presentacion de un proyecto o documento
técnico y memoria descriptiva de conjunto en el que se detallen las caracteristicas y condiciones,
debiendo establecerse un periodo maximo de duracion que no podra exceder de tres afios, con el
compromiso de adecuacién o demolicidn en su caso transcurrido este periodo.

2. En edificios de uso exclusivo dotacional, terciario o comercial no se permitira la instalacion
de vallas publicitarias, si bien podran realizarse instalaciones publicitarias temporales propias de
su uso, previa presentacion de proyecto de conjunto de la fachada donde se integren éstas, cuya
permanencia no podra ser superior a un mes.

Estos mensajes publicitarios solo se podran referir a eventos o promociones temporales
relacionados con el uso y actividad del edificio en que se emplazan, no pudiendo contener
mensajes publicitarios ajenos al mismo.

3. No se permite la instalacion de carteles identificativos ni publicidad exterior en balcones,
miradores, ventanas o elementos compositivos principales de los edificios en ninguna planta de
la edificacion.

4. Se permite la instalacion de publicidad en edificios situados en ambitos de suelo urbano y
urbanizable, calificado como terciario o industrial, si bien, tendran que referirse a actividades
vinculadas con la realizada en el edificio e incluidas e integradas en el disefio de la fachada,
permitiéndose la instalacion de vallas publicitarias y pantallas luminosas o electronicas que
emitan mensajes publicitarios, integradas en la composicidon del proyecto arquitectonico.

5. Los rétulos, pantallas y carteles que se instalen en edificios de uso exclusivo terciario,
industrial o comercial, identificativos de la actividad, o la prevision de los lugares para su
instalacién, tendran que ir recogidos en el proyecto general del edificio o ser objeto de una
autorizacion expresa que incluya la adecuacion a la composicion general del edificio.

6. No se permite la instalacion de vallas publicitarias en los espacios libres de parcela, residencial
o de uso terciario, en retranqueos, en gasolineras, en vallados ni en zonas de aparcamientos.

7. Se permite la instalacion de pantallas visibles desde el exterior en el interior de los locales en
planta baja y primera, de una dimension méaxima de 82 pulgadas y retranqueada 50 centimetros
desde el plano del escaparate-fachada.

En edificios de uso exclusivo terciario-comercial, hostelero, industrial o dotacional en general,
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podran instalarse pantallas publicitarias integradas en los huecos y fachada, con cualquier
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dimensién, mediante la presentacion de proyecto o documento técnico y memoria descriptiva en
el que se analice el impacto visual, deslumbramientos e integracion en la composicion del
edificio.

8. La instalacion de publicidad en los escaparates se realizara, en su caso, por la cara interior. No
se permite la utilizacion de los escaparates para la fijacion de publicidad que ocupe mas del 50%
de la superficie de cada escaparate, debiendo quedar permeable, visualmente, el resto.

CAPITULO IV: PUBLICIDAD EXTERIOR EN OBRAS.

Articulo 18. Clases de instalaciones publicitarias en obras.

En las obras seran autorizables los soportes rigidos y los soportes flexibles sobre estructura de
andamio.

Articulo 19. Ambito objetivo y temporal.

1. En todas las zonas establecidas en la presente ordenanza, las obras susceptibles de servir como
emplazamientos publicitarios seran, de conformidad con las normas urbanisticas del Plan
General de Ordenacion Urbana, las de nueva edificacidon en todas sus variantes, las de
reestructuracion general y total, las de demolicion total, restauracion y rehabilitacion de fachadas
y urbanizacion, incluso en edificios u otros elementos catalogados, sin perjuicio de su proteccion.

2. Para la instalacion de publicidad, las obras y el vallado, en su caso, deberan contar con el titulo
habilitante en vigor que sea legalmente exigible. La publicidad sera autorizada, como maximo,
durante el periodo de vigencia de éstas, salvo en los soportes flexibles sobre estructuras de
andamio (lonas publicitarias).

3. A efectos de la explotacion publicitaria no podran segregarse zonas parciales del solar, terreno
o edificacion salvo en el supuesto de soportes flexibles sobre estructuras de andamio, en los que
podrd figurar, en la franja reservada para ello, las denominaciones de las actividades
directamente afectadas por las obras y de las empresas actuantes de las mismas.

4. El periodo maximo de permanencia de la instalacion publicitaria en obras serd el que
corresponda a la ejecucion de esta, no debiendo superar el plazo de dos afios y debiendo retirarse
en caso de paralizacioén de las mismas mas alla de este periodo.

Articulo 20. Condiciones técnicas de las instalaciones publicitarias en obras.

1. Los soportes publicitarios rigidos en obras, tipo vallas y carteleras, deberan instalarse en la
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alineacion oficial o en el cerramiento de la obra, en caso de estar autorizado, sin volar sobre la
via publica. Su altura maxima sera de 6 metros sobre la rasante del terreno en la alineacion oficial,
y la superficie maxima de ocupacion sera de 240 metros cuadrados por cada 100 metros de linea
de fachada del solar, debiendo mantener una distancia minima de 10 centimetros entre soportes.

En las vias de circulacion rapida la distancia minima desde el soporte publicitario a la via serd de 20
metros y la altura del mismo no superara los 6 metros sobre la rasante del terreno.

En ningtn caso estos soportes publicitarios podran sustituir al vallado obligatorio del solar.

2. Los soportes publicitarios flexibles sobre estructuras de andamio (lonas publicitarias) cubriran
la totalidad de la superficie del andamio teniendo como limitacion la altura del edificio y la
longitud de la fachada. En la parte inferior de la lona se reservara una franja continua a lo largo
de toda la lona de 150 centimetros de altura, en la que figuraran los elementos de identificacion
de los establecimientos existentes en el edificio cuya localizacion quede afectada por la
instalacion, del soporte, de la empresa publicitaria y de las restantes empresas participantes en
la obra, quedando prohibida la colocacion de otros soportes rigidos o flexibles.

De forma excepcional, por razén de interés general, acontecimientos singulares o analogos, la
publicidad deberd quedar integrada en la imagen del edificio o del entorno, o se podré invertir el
orden anterior de forma que la publicidad quede instalada en la franja continua a lo largo de toda
la lona.

En los edificios declarados bien de interés cultural (BIC) y en los catalogados con nivel de proteccion
1 y 2, en dicha franja continua se reservard una superficie de al menos 150 centimetros por 150
centimetros para la representacion grafica del edificio, en el que figurard una fotografia, imagen o
alzado del edificio, con la denominaciéon del mismo.

CAPITULO V: PUBLICIDAD EXTERIOR EN SOLARES Y TERRENOS SIN USO.

Articulo 21. Ambito objetivo.

1. A los efectos previstos en esta ordenanza, se entiende por solar la parcela apta para ser edificada y
por terreno sin uso aquella parcela que esté vacante y sin urbanizar.

En ambos supuestos, no podra existir ninguna edificacion ni desarrollarse ninguna actividad. En caso
de contar con alguna edificacion o construccion, esta debera estar declarada en ruina de acuerdo con
la legislacion urbanistica aplicable y ser demolida, con caracter previo al titulo habilitante para la
instalacion publicitaria, en su caso.

2. El espacio libre de parcela edificada no tiene la consideracion de solar ni de terreno sin uso, no
siendo un emplazamiento a efectos de explotacién publicitaria, por lo que no se podran instalar
soportes publicitarios ni en su interior, retranqueos, aparcamientos, espacios no ocupados por la
edificacion de instalaciones comerciales o gasolineras, que sean visibles desde el exterior, ni en el
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cerramiento o vallado perimetral de la parcela. Esta limitacion se refiere a la publicidad exterior de
productos y marcas, permitiéndose la instalacion de rotulos identificativos del local.
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3. Los terrenos destinados por el planeamiento general o de desarrollo a viales, espacios libres o
dotaciones publicas, una vez aprobado definitivamente el proyecto de reparcelacion o de
innecesariedad de reparcelacion, no podran ser ocupados por instalaciones publicitarias.

4. Aun encontrandose en alguna de las clasificaciones anteriores, las instalaciones publicitarias
visibles desde carreteras, autonomicas o estatales; rotondas o cruces se ajustaran a lo sefialado en el
articulo 4.4 de esta ordenanza, sin perjuicio de lo establecido en la legislacion sectorial aplicable.

5. Como medida de proteccion del paisaje urbano, rural y de la huerta de Murcia no se permitira la
instalacion de vallas publicitarias, monopostes ni pantallas luminosas en los terrenos clasificados
como suelo urbano especial (US) y urbanizable especial en zona de huerta (SH), en agrupaciones
lineales residenciales (RL) y agrupaciones residenciales tradicionales (UR).

Como medida de proteccion arqueoldgica no se permitira la instalacion de vallas publicitarias,
monopostes ni pantallas luminosas o electronicas en los terrenos afectados por yacimiento
arqueologico.

Asimismo, no se permite el emplazamiento de este tipo de instalaciones publicitarias en los terrenos
clasificados como suelo urbanizable no sectorizado, sin desarrollar, y suelo no urbanizable en
cualquiera de sus categorias, ni los calificados como vivienda unifamiliar en transicion a huerta (RH),
vivienda unifamiliar aislada (RF), vivienda unifamiliar aislada en gran parcela (RG), residencial —
proyectos unitarios a conservar (RU) y usos singulares en parcela ajardinada — zona genérica (AJ).

6. No se autorizara la instalacion de soportes publicitarios en espacios destinados a sistemas generales,
viales, espacios libres o dotacionales de cualquier tipo una vez aprobado definitivamente el proyecto
de reparcelacion o de innecesariedad de reparcelacion.

A tal efecto, las instalaciones publicitarias existentes en terrenos de cesion para viales, dotaciones,
sistemas generales adscritos y espacios libres, previstos en el planeamiento y en el instrumento
urbanistico aprobado, tendran que ser identificadas y retiradas con cardcter inmediato.

7. En ninglin caso se autorizaran instalaciones publicitarias en terrenos abandonados o que incumplan
con el deber de conservacion de la propiedad inmueble regulado en los articulos 15 a 17 del Real
Decreto Legislativo 7/2015, de 30 de octubre, por el que aprueba el texto refundido de la Ley de
Suelo y Rehabilitacion Urbana; en el Plan General de Ordenacion Urbana Municipal y en la Ley
13/2015, de 30 de marzo, de Ordenacion Territorial y Urbanistica de la Region de Murcia.

8. Las limitaciones incluidas en los puntos anteriores se aplican a vallas publicitarias, monopostes y
pantallas electronicas.
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Articulo 22. Vallas publicitarias, monopostes y pantallas luminosas o electronicas:
Caracteristicas generales.

1. La nueva instalacion de cualquier tipo de valla publicitaria, monoposte o pantalla requerira la
existencia de un proyecto o documento técnico y memoria descriptiva suscrito y dirigido por
técnico competente, en el que se acredite y haga constar el cumplimiento de las condiciones
establecidas en la presente ordenanza, en el planeamiento y en cualquier otra normativa de
aplicacion, legislacion sectorial y normativa reguladora de la estabilidad y seguridad estructural.

La instalaciéon de nuevas estructuras portantes de vallas o monopostes requerira la presentacion
de un proyecto o documento técnico y memoria descriptiva junto a la solicitud, que se tramitara
por el procedimiento de licencia urbanistica o declaracion responsable, aportando certificado
suscrito por técnico competente que garantice que la instalaciéon cumple con la normativa
exigible y de seguridad.

La instalacion de publicidad en soportes ya existentes requerira la presentacion de un certificado
suscrito por técnico competente que garantice que la instalacion cumple con la normativa exigible y
de seguridad, pudiéndose iniciar el procedimiento con una declaracion responsable, de acuerdo
con la legislacion urbanistica vigente.

2. Las superficies maximas previstas en este articulo para cada tipo de soporte se entenderan como
superficie maxima por cada cara, en el caso de que dichos soportes contengan publicidad a dos caras.

3. La distancia a los lindes de otra propiedad, de cualquier valla, monoposte o pantalla sera de
50 metros lineales a contar desde el borde exterior de la misma.

Articulo 23. Vallas publicitarias.

1. Los soportes publicitarios tipo valla o cartelera deberan ajustarse a un minimo de 2 metros de
ancho por 1,50 metros de alto y sus multiplos, con un limite méximo de 48 metros cuadrados por
parcela catastral. Estos limites se aplicaran por cada cara de la valla publicitaria. A estas medidas se
les incrementara el marco perimetral de obligada instalacion y la altura maxima, que no podra superar
los 9 metros sobre la rasante del terreno, incluido el soporte.

La instalacion de estos soportes publicitarios debera respetar en todo caso las distancias siguientes:

a) Para instalaciones de 24 metros cuadrados en horizontal (8 x 3 metros), la distancia minima sera
de 8 metros a contar desde la arista exterior de la carretera, via de servicio, calle, camino y, en general,
cualquier tipo de via por la que esté permitido el trafico rodado y/o peatonal.

b) Para instalaciones de 24 metros cuadrados en vertical (4 x 6 o 3 x 8 metros) la distancia
minima serd de 10 metros a contar desde la arista exterior de la carretera, via de servicio, calle,
camino y, en general, cualquier tipo de via por la que esté permitido el trafico rodado y/o peatonal.

c) Para instalaciones de 48 metros cuadrados en horizontal (16 x 3 metros), la distancia minima sera
de 8 metros a contar desde la arista exterior de la carretera, via de servicio, calle, camino y, en general,
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d) Para instalaciones de 48 metros cuadrados en vertical (8 x 6 metros), la distancia minima sera de
10 metros a contar desde la arista exterior de la carretera, via de servicio, calle, camino y, en general,
cualquier tipo de via por la que esté permitido el trafico rodado y/o peatonal.

2. Se permiten las vallas superpuestas, sin que en ningin caso puedan sobrepasar las superficies,
alturas maximas permitidas y distancias minimas en funcion de su ubicacion, en agrupaciones lineales
de hasta un méximo de dos vallas publicitarias, siempre que no superen en todo caso la superficie de
48 metros cuadrados por parcela catastral. La distancia entre vallas o grupos de vallas no sera inferior
a 100 metros.

3. Se permiten agrupaciones de vallas publicitarias que no superaran, en todo caso, la superficie
maxima de 48 metros cuadrados y 24 metros de longitud.

La instalacién de vallas publicitarias, individuales o agrupaciones de vallas, en parcelas ubicadas
frente a cualquier tipo de viario publico, estara sujeta a la limitacion de una sola valla individual o
agrupacion de vallas por cada parcela catastral, salvo que se trate de parcelas que tengan un frente de
fachada superior a 100 metros, en cuyo caso se admitira una valla individual o agrupacion de vallas
por cada 100 metros a contar desde la parte exterior de las vallas.

Articulo 24. Monopostes publicitarios.

1. Se consideraran soportes publicitarios tipo monoposte las vallas publicitarias que cuentan con un
solo poste de sustentacion para su instalacion a mas de 9 metros de altura, medidos en la cara superior
de la valla sobre la rasante del terreno.

Se incluyen en esta categoria, y les seran de aplicacion las mismas limitaciones que a los monopostes,
las variantes consistentes en la colocacion de dos o mas apoyos como sistema de sustentacion del
cartel.

2. La instalacion de monopostes publicitarios debera respetar, en todo caso, las medidas de exhibicion
publicitaria con un maximo de 48 metros cuadrados, debiendo quedar incluido en una envolvente
maxima de 12 metros de ancho por 5 metros de alto y por 2 metros de profundidad (medidas del panel
publicitario), sujetado por un soporte de 9 metros de altura como maximo, a contar desde la rasante
natural del terreno hasta el inicio o parte exterior del panel publicitario.

3. La instalacion de monopostes debera respetar una distancia minima de 25 metros, a contar desde
la arista exterior, en zonas colindantes a carreteras, vias de servicio, calles, caminos y, en general,
cualquier tipo de via por la que esté permitido el trafico rodado y/o peatonal.

4. La instalacion de monopostes publicitarios en parcelas ubicadas frente a cualquier tipo de viario
publico estaréd sujeta a la limitacion de un solo monoposte por cada parcela catastral, salvo que se
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trate de parcelas que tengan un frente de fachada superior a 100 metros, en cuyo caso se admitird un
monoposte por cada 100 metros de fachada en una misma parcela catastral, a contar desde la parte
exterior de las vallas, respetando, en todo caso, las distancias a viario y lindes que se establecen en el
presente articulo.

Solo se permite la instalacion de un monoposte por parcela catastral, debiendo quedar una distancia
minima de 100 metros a otro monoposte o cualquier otra instalacion publicitaria, medidos desde la
arista exterior del panel publicitario.

La distancia minima a los lindes de parcela serd de 50 metros, contada desde la linea exterior de la
proyeccion en planta del monoposte.

5. No se permiten monopostes publicitarios circulares, o a mas de dos caras.

6. El ancho (profundidad) del plano donde se inscriben los paneles publicitarios no podra ser superior
a 2 metros, incluida la estructura portante.

7. La altura maxima de los monopostes no podra superar los 14 metros incluido el soporte,
contados desde la rasante natural del terreno, desde la arista exterior de la carretera, via de
servicio, calle, camino y, en general, cualquier tipo de via por la que esté permitido el trafico
rodado y/o peatonal, desde la cual se establece la distancia a la que se ubican las instalaciones
publicitarias.

En caso de diferencias de rasante significativas, entendiendo por tales aquéllas que superen los
5 metros entre terreno y vial, se tendrd que realizar un estudio de paisaje que requerira la
aprobacion municipal. En caso de carreteras que cuentan con viales de servicios, la altura no
podra superar los 9 metros contados desde la rasante de la arista exterior del vial principal.

8. La instalacion de vallas iluminadas o pantallas electronicas en monopostes se ajustard a lo
dispuesto en la presente ordenanza para las pantallas publicitarias.

Articulo 25. Pantallas publicitarias.

1. Se entiende por pantalla luminosa o electronica, a los efectos de aplicacion de la presente ordenanza,
aquella de mas de 82 pulgadas que se emite en este tipo de soporte electronico, con mensajes de
publicidad fijos cambiantes o continuos.

2. La publicidad a través de pantallas electronicas estard sometida a las limitaciones de distancia y
ubicacion de las vallas publicitarias, en funcion de su sistema de sujecion.

3. No se permitira la instalacion de pantallas electronicas que se instalen cerca de una carretera
regional o nacional, o vias locales incluidas las travesias o las de trafico rodado intenso. En este
sentido, la instalacion se ajustara a lo previsto en el articulo 4.4 de la presente ordenanza.

4. En edificios de uso exclusivo comercial, terciario o industrial podran instalarse pantallas luminosas
o electronicas, de tamafio superior a 82 pulgadas, que incluyan mensajes relacionados con su
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La instalacion de pantallas luminosas requerird la tramitacion de un proyecto o documento técnico y
memoria descriptiva en el que se justifique por técnico competente la no generacion de molestias a
viandantes y edificios proximos, la no interferencia en el trafico rodado y el cumplimiento de la
normativa en materia de seguridad vial y de contaminacidon luminica, por lo que se requerira, en el
procedimiento de tramitacion del titulo habilitante, el tramite de audiencia previa a los residentes en
los edificios colindantes que puedan verse afectados por la instalacion.

5. No se permitira la instalacién de pantallas que incluyan mensajes publicitarios, en general, sobre
edificios residenciales ni en sus fachadas.

6. A las pantallas luminosas o electronicas le seran de aplicacion las prohibiciones previstas para
las vallas publicitarias que se especifican en la presente ordenanza.

CAPITULO VI: INSTALACIONES PUBLICITARIAS EN LOCALES Y
ESTABLECIMIENTOS DONDE SE DESARROLLA UNA ACTIVIDAD ECONOMICA,
INDUSTRIAL, COMERCIAL O PROFESIONAL.

Articulo 26. Caracteristicas generales.

1. Son elementos de sefializacion e identificacion aquellos que tienen por fin exclusivo la localizacion
de actividades y establecimientos. No podran contar con publicidad comercial distinta a aquélla que
haga referencia a la actividad desarrollada en el local, de acuerdo con la denominacion social de las
personas fisicas o juridicas, o la actividad mercantil, industrial o profesional o de servicios a la que
se dedique.

2. Su instalacion no podra alterar las caracteristicas arquitectonicas de los edificios ni de sus huecos
de fachada y carpinterias. Los materiales seran adecuados a las condiciones estéticas y constructivas
del edificio y del ambiente urbano en que se instalen.

No podran instalarse carteles identificativos sobre cerrajerias, balcones, miradores o elementos
ornamentales del edificio.

3. Los rotulos deberan emplazarse en los huecos que defina la composicidon arquitectonica de la
fachada, longitudinalmente sobre el paramento del local o en los entrepafios. En caso de
planteamientos identificativos diferentes a esta distribucion se requerira la presentacion de un plano
o infografia con la composicion general de la fachada, incluyendo memoria y justificacion de la
insercion de los rétulos en ésta.

En ninguin caso podran cerrarse los huecos compositivos del local con rétulos publicitarios.
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En el caso de instalacion de publicidad en huecos de fachada existentes, no podra quedar opaca una
superficie superior al 50% del hueco.

4. Los rotulos y pantallas luminosas o electronicas de menos de 82 pulgadas podran ubicarse en el
interior de los locales sin necesidad de tramitacion de titulo habilitante alguno, si bien deberan
cumplir la normativa en materia de contaminacion luminica.

La instalacion en el exterior de los edificios de rétulos mediante pantallas luminosas o electronicas
estara sometida al cumplimiento de las normas del capitulo V del presente titulo II, si bien requerira,
ademas, la presentacion de un proyecto o documento técnico y memoria descriptiva especificos en el
que se justifique el cumplimiento de la normativa en materia de contaminacion luminica, la no
produccion de dafios al paisaje urbano, la no generaciéon de molestias a transeuntes y edificios
colindantes y la no interferencia en el trafico rodado.

5. Los rotulos o carteles identificativos solo podran ubicarse en las plantas bajas de los edificios, hasta
la cara inferior del forjado que separa la planta baja de la primera.

En caso de destinarse el entresuelo a oficinas o actividad comercial, la identificacion podra ubicarse
en su fachada correspondiente, debiendo integrarse en la composicion de la misma.

En edificios de uso exclusivo terciario, comercial, industrial u oficinas, a excepcion de los incluidos
en el Recinto Historico de Murcia vy sitio historico, los rotulos identificativos podran ubicarse en toda
la fachada, requiriéndose a tal efecto su inclusion e integracion en el proyecto o documento técnico y
memoria descriptiva generales de la misma.

En zonas de uso global econdmico-industrial, terciario, servicios y equipamientos la instalacion de
rotulos serd libre, debiéndose no obstante integrar en el disefio y composicion general de las fachadas
o cerramientos de parcela colores, texturas y efectos luminosos, en su caso, a cuyo efecto se presentara
un proyecto o documento técnico y memoria descriptiva generales de la fachada en el que se defina
la composicion general.

6. Las condiciones generales de iluminacion y de las pantallas seran las propias de la presente
ordenanza y de la normativa reguladora de la contaminacion luminica y eficiencia energética,
prohibiéndose la instalacion de elementos de identificacion y sefializacion con mensajes moviles o
variables.

7. En los edificios declarados bien de interés cultural (BIC) y catalogados no se podran instalar
elementos de identificacion, salvo los permitidos en la normativa de proteccion correspondiente, para
los supuestos de establecimientos comerciales tradicionales y aquellos con especiales exigencias de
sefializacion previstas para los servicios sanitarios, farmacéuticos, fuerzas y cuerpos de seguridad y
otros de la misma indole. Las instalaciones en bienes de interés cultural (BIC) y sus entornos
requeriran la autorizacion de la Direccion General competente en materia de Cultura de la Comunidad
Autonoma de la Region de Murcia.

En edificios catalogados fuera del recinto historico, delimitado por el Plan Especial del Conjunto
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Historico de Murcia (PECHM), en los localizados dentro de sitio histérico y en los entornos de
bienes de interés cultural los rétulos identificativos requerirdn la presentacion de un proyecto o
documento técnico y memoria descriptiva de integracion del cartel, con expresion de texturas y
colores e incorporacion en la composicion de la fachada.
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Articulo 27. Roétulos.

1. Se entiende por rotulos de identificacion los carteles que, situados en las fincas sobre las que tengan
titulo legal suficiente, sirvan para indicar la denominacion de las personas fisicas o juridicas o el
ejercicio de actividad mercantil, industrial o profesional o de servicios a las que se dedican, sin que
en ningun caso puedan tener finalidad publicitaria.

Quedan incluidos en la categoria de rotulos los luminosos y/o pantallas luminosas o electronicas con
mensajes identificativos fijos.

La instalacion de rétulos se ajustaré a las condiciones y limitaciones que para cada clase de suelo se
establezcan, sujetandose a titulo habilitante necesario, debiendo garantizarse una adecuada proteccion
del entorno urbano, del patrimonio artistico y de la seguridad publica.

2. En el Conjunto Historico Artistico de Murcia, conforme al contenido del articulo 9, apartado 13 de
su Plan Especial, la instalacion de cualquier cartel o rétulo deberd integrarse en su disefio y ajustarse
a las siguientes condiciones:

- Los rétulos o carteles identificativos se instalaran en los huecos o en los entrepafios, prohibiéndose
los rotulos continuos que ocupan la totalidad de ambos elementos de la edificacion, sin sobresalir de
la linea de fachada, recomendandose la utilizacion de letras sueltas que no distorsionen la
composicion de la fachada ni afecten a elementos ornamentales.

- La altura méaxima y su proyeccion sera de 60 centimetros como maximo.

- La longitud méaxima sera la del hueco o macizo y no podra superar los 3 metros de longitud, debiendo
quedar en su caso un espacio de esta misma dimension hasta la siguiente linea de rétulo.

- No se permitira la realizacion de rétulos sobre los machones de la fachada a una altura por debajo
de los 2 metros ni por encima de los 4.

- No se autorizaran iluminaciones parpadeantes ni deslumbrantes.

- Podran autorizarse los rotulos abatibles que sean compatibles con el entorno donde se ubican, y que
no impidan o limiten la visibilidad o contemplacion de bienes protegidos por el Plan General de
Ordenacion Urbana Municipal o Plan Especial del Recinto Historico.

- En los entrepanos de edificios, solo se permitird colocar letras sueltas o anagramas pegados al
paramento, de materiales pétreos o metalicos, con una altura maxima de 60 centimetros.

- En el Conjunto Historico no se autorizaran rétulos sobre la cubierta de los edificios.
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- En edificios catalogados fuera del recinto historico, asi como en sitio historico seran igualmente de
aplicacion las normas indicadas en el presente apartado.

3. En el resto de Suelo Urbano, los rotulos:
- Solo se autorizaran en planta baja y primera.
- Se adosaran a fachada, permitiéndose un vuelo y altura méxima de 60 centimetros, respectivamente.

- Los rétulos luminosos o en banderas deberan quedar a una altura minima de 2,50 metros, a contar
desde la rasante de la acera.

- Los rétulos en plantas superiores solo seran autorizados cuando el edificio esté destinado con
caracter exclusivo a uso comercial, industrial, oficinas o terciario en general, con las condiciones
anteriores.

Articulo 28. Carteles y Banderines.

1. Los carteles son soportes lito-grapados o impresos sobre papel cartulina, carton o similar,
paralelos al plano de la fachada del local, realizados en cualquier clase de material rigido, situados en
la planta baja y primera de los edificios, pudiendo ser opacos o contar con iluminacion.

Se prohiben los carteles movibles ocupando via publica con publicidad de los establecimientos
comerciales. Solo sera posible dicha instalacion cuando se ubique en espacio privado del local de
negocio o actividad.

2. Los banderines son los carteles perpendiculares al plano de la fachada del local realizados
con cualquier clase de material rigido y se ajustaran a las siguientes condiciones:

- La instalacion de banderines debera cumplir con las normas urbanisticas para este tipo de
elementos, no pudiendo rebasar la longitud méxima de vuelos del edificio en que se ubican, ni volar
sobre la calzada de trafico rodado y a una altura sobre la rasante de mas de 2,50 metros.

- No se permitira mas de un banderin por cada fachada del local al que se refiera.

- No se permitira la instalacion de banderin en edificios catalogados.

Articulo 29. Banderolas y pancartas.

1. Las banderolas y pancartas son elementos publicitarios realizados con materiales efimeros sobre
lonas, plastico o panel.

2. Las banderolas solo podran autorizarse:

a) En fachadas de edificios de uso exclusivamente comercial por motivo de campafias extraordinarias
o con el objeto de publicitar ofertas especiales o caracteristicas de la actividad que alberguen, por un
plazo no superior a dos meses. No obstante, se podrd autorizar la reserva de espacios de caracter
permanente, siempre que sean objeto de un tratamiento estético de conjunto en el proyecto o
documento técnico y memoria descriptiva presentados.
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c) En elementos de alumbrado publico por campafas electorales, celebraciones municipales o
institucionales, en soportes homologados a tal efecto y en ubicaciones que determine la Concejalia
de area competente.

3. Las pancartas solo estaran permitidas en lugares visibles desde la via publica en situaciones
excepcionales como fiestas patronales, eventos, celebraciones religiosas, culturales, deportivas o
similares. Este soporte publicitario se ajustara a las siguientes condiciones:

- La utilizacion de los citados elementos para publicidad comercial solo podrd autorizarse en el
supuesto de campafias extraordinarias y por el periodo temporal que expresamente se autorice.

- En la documentacion que se presente para la tramitacion del titulo habilitante se debera reflejar
la forma, dimensiones, materiales y contenido de la pancarta, emplazamiento, altura minima sobre la
calzada y tiempo de duracion.

- La pancarta en ninglin caso limitaré el trafico rodado o peatonal, asi como la visibilidad de
sefializacion urbana y no podra situarse a una altura inferior a 5,50 metros sobre la calzada.

- La pancarta tiene una utilizacion limitada exclusivamente a las celebraciones que la justifiquen,
debiendo ser retirada en el plazo maximo de cinco dias siguientes a la terminaciéon de dicha
celebracion, a costa del titular de instalacion.

- Queda expresamente prohibida la instalacion de pancartas sobre elementos de alumbrado
publico.
4. Las banderolas o pancartas que se instalen sobre elementos de mobiliario urbano precisaran del
oportuno titulo habilitante y se podra exigir una fianza que responda de los dafios ocasionados sobre
estos elementos, y en su caso por la utilizacion de materiales o soportes que deba suministrar el
Ayuntamiento en el supuesto de no ser devueltos en perfecto estado de conservacion.

5. Ocasionalmente podran autorizarse banderolas destinadas a la informacion de eventos temporales
en farolas sobre soporte homologado y por periodos limitados a un méximo de 20 dias. Deben ser
autorizadas por el departamento municipal competente en cuanto a los elementos urbanos afectados.

El titular de la instalacion deberd presentar con la documentaciéon que se precise para la
tramitacion del titulo habilitante el nimero y situacion exacta de cada farola o elemento portante, asi
como el plazo de permanencia de dicha instalaciéon y un aval que garantice su retirada en el plazo
concedido.

Articulo 30. Toldos.

La publicidad exterior en el faldon de los toldos y en sombrillas esta sujeta a la normativa en materia
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de ocupacioén de via publica.

La instalacion de toldos y sombrillas en el recinto histérico y en sitios historicos se ajustara a las
condiciones establecidas en el Plan Especial del Conjunto Historico de Murcia (PECHM).

Articulo 31. Otros elementos de seiializacion e identificacion de actividades y
establecimientos.

1. Carteles de identificacion en solares o terrenos sin uso y colindantes con vias de circulacion:

Se podran instalar en solares y terrenos sin uso carteles identificativos con la denominacion de
las personas fisicas o juridicas o el ejercicio de una actividad mercantil, industrial, profesional o de
servicios a los que se dedican sin que en ningun caso puedan tener finalidad publicitaria, no pudiendo
sobrepasar de 24 metros cuadrados por emplazamiento y cumpliendo las demdas determinaciones
contenidas en el presente titulo.

2. Hitos comerciales identificativos:

En edificios de uso exclusivo no residencial se podran instalar hitos comerciales identificativos
en el espacio libre de la parcela, dentro de la alineacion. La altura maxima de los hitos sera de 12
metros.

Los hitos comerciales deberan separarse de la via publica una distancia minima de la mitad de
su altura.

Su disefio y composicion deberan integrarse en el proyecto o documento técnico y memoria
descriptiva, sin que su instalacion pueda suponer en ninglin caso un peligro para las instalaciones y
edificios existentes en la propia parcela, para las edificaciones colindantes y vias de circulacion de
vehiculos y transito de viandantes.

CAPITULO VII: PUBLICIDAD IMPRESA.

Articulo 32. Reparto de publicidad exterior.

El reparto de la publicidad impresa solo se autorizard, con caracter restringido, en los
siguientes supuestos:

a) En periodo de campafia electoral de acuerdo con la normativa especifica aplicable y celebraciones
populares o institucionales.

b) En entradas de locales comerciales asi como por asociaciones de comerciantes dentro de los limites
territoriales de sus establecimientos.

El titular o beneficiario del mensaje sera responsable de mantener limpio el espacio urbano
afectado por la distribucion de dicha publicidad, a cuyo objeto deberd aplicar los medios necesarios.

38



Ayuntamiento de Murcia
Glorieta de Espafa 1
30004 Murcia.

T. 968 35 86 00.

C.I.F.: P-3003000-A MMF@E@

El incumplimiento de dicha obligacion producira la pérdida del titulo habilitante. El interesado debera
presentar con la documentacion para el correspondiente titulo habilitante aval suficiente que
garantice los costes adicionales de limpieza, en el supuesto de ejecucion subsidiaria.
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TITULO III: REGIMEN DE INTERVENCION ADMINISTRATIVA.

CAPITULO I: FORMAS DE INTERVENCION ADMINISTRATIVA.

Articulo 33. Objeto, contenido y tipos de intervencion administrativa.

1. La realizacion de cualquier clase de actividad, accion o actuacion de publicidad exterior queda
sometida a la previa obtencion del titulo habilitante correspondiente, que estara sometido a la
tramitacion del procedimiento de licencia urbanistica, declaracion responsable o comunicacion previa
presentadas de forma completa con la documentacion requerida, sin perjuicio de las demas licencias
y autorizaciones que sean exigibles por la normativa sectorial aplicable y que en todo caso seran
previas al titulo habilitante municipal.

2. En todo caso, la administraciéon municipal podra exigir la adopciéon de medidas pertinentes en
defensa del interés general o de las modificaciones que resulten de las nuevas determinaciones que
se aprueben por disposiciones de caracter general.

3. La actuacion publicitaria y la identificacion de actividades y establecimientos quedan sujetas a la
obtencion de licencia urbanistica cuando:

a) Se desarrollen mediante soportes que precisen para su instalacion de licencia de obra.

b) Se desarrollen en suelo de titularidad privada y uso publico o privado, debido a su incidencia y
repercusion en el entorno urbano, al concurrir razones de interés general de acuerdo con lo previsto
en el articulo 5 de la Ley 17/2009, de 23 de noviembre, sobre libre acceso a las actividades de
Servicios y su ejercicio.

Su tramitacion se realizard de acuerdo con lo dispuesto en esta ordenanza y con las
determinaciones previstas en la normativa municipal en materia de licencias urbanisticas.

4. Si la actuacion publicitaria se realiza en suelo de titularidad publica, la autorizacion tendra el
caracter de autorizacion demanial especial, de conformidad con la Ley 33/2003, de 3 de noviembre,
de Patrimonio de las Administraciones Publicas y el Real Decreto 1372/1986, de 13 de junio, por el
que se aprueba el Reglamento de Bienes de las Entidades Locales. En el caso de que para su
realizacion requieran la utilizacion de estructuras o soportes, deberdn cumplirse las condiciones
técnicas exigidas para los titulos habilitantes de naturaleza urbanistica.

5. Si la actuacion publicitaria se desarrolla en suelo de titularidad y uso privado y requiere la
utilizacion de estructuras o soportes que no precisen licencia de obras, serd necesario presentar una
declaracion responsable con la documentacion requerida de forma completa.

6. La solicitud de licencia, declaracion responsable y comunicacion previa de las actuaciones de
publicidad exterior deberan presentarse en impresos o modelos normalizados que figuran en el anexo
unico de esta ordenanza, dichos modelos serdn susceptibles de actualizacion, motivada por la
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modificacion de la normativa aplicable y/o por la propia praxis administrativa, sin necesidad de
modificar la presente ordenanza.
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7. En todos los casos, con independencia del titulo habilitante que proceda, se exigira la presentacion
de declaracion responsable del titular con el compromiso expreso de cumplir la normativa relativa a
la publicidad considerada ilicita, especialmente la descrita en los apartados a), b) y d) del articulo 3
de la Ley 34/1988, de 11 de noviembre, General de Publicidad. Acreditado en su caso el
incumplimiento de la normativa en materia de publicidad ilicita, se procederd a revocar el titulo
habilitante por incumplimiento de las condiciones del mismo.

8. No requeriran titulo habilitante las siguientes instalaciones, siempre que no se lleven a cabo sobre
edificios catalogados o entornos de bienes de interés cultural (BIC):

a) Anuncios individuales de venta y alquiler de locales y viviendas.

b) Elementos de identificacion y publicidad relacionada con su actividad en el cristal interior de
los huecos de fachada de edificios de uso no residencial mediante grabacion, serigrafia o
elemento transparente superpuesto, siempre que su superficie no sea superior a unas dimensiones
de 2 por 3 metros cuadrados.

c) Carteles en el cristal interior de los huecos de fachada de planta baja y primera mediante
grabacion, serigrafia, elementos transparentes superpuestos o similares.

d) Pantallas electronicas de hasta 82 pulgadas que en ningin caso podran incluir mensajes
publicitarios no relacionados con la actividad del local en que se ubican.

Articulo 34. Periodo de vigencia del titulo habilitante.

1. Por su especial naturaleza y su trascendencia en el paisaje urbano, el titulo habilitante para
instalaciones publicitarias, vallas, monopostes, pantallas, carteles, banderolas, pancartas y otros
elementos de identificacion contemplados en esta ordenanza tienen caracter temporal, siendo el
plazo de vigencia maximo de tres afos, a contar desde la fecha de su concesion, en los supuestos
en los que esté sometido a licencia o desde su presentacién completa, en los supuestos en los que
esté sometido a declaracion responsable o comunicacion previa.

Las instalaciones temporales, vallas, monopostes y pantallas publicitarias tendran la vigencia
que figure en su titulo habilitante, nunca superior a tres afios, plazo que debera venir
expresamente recogido impreso en la parte inferior derecha del marco de la instalacion, con un
tamafio de letra de 10 centimetros de altura, debiendo figurar la identificacion del titular: nombre
o denominacidn social, numero de identificacion fiscal (NIF/NIE), nimero de expediente o de
registro de entrada del titulo habilitante municipal y fecha de finalizacion del periodo de vigencia
de dicho titulo.
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2. La vigencia del titulo habilitante para la instalacion de soportes publicitarios en obras queda
vinculada a la duracién de éstas, salvo en el supuesto de instalacion de soportes flexibles sobre
estructura de andamios por razéon de obras cuya duracién inicial serd como maximo de un afio,
prorrogable solo una vez por el mismo plazo.

3. El plazo de vigencia de la autorizacion de rotulos identificativos de locales asi como otro tipo
de instalaciones publicitarias previstas en el capitulo VI del presente titulo estara sujeto al plazo
de vigencia del titulo habilitante de la actividad econémica, industrial, comercial, profesional o
de servicios.

La vigencia de los titulos habilitantes para identificacién de actividades y establecimientos
estard condicionada al ejercicio de la actividad. En caso de cambio de titularidad de la misma
que no afecte, modifique o altere las condiciones de su titulo habilitante, nombre, marca
comercial, logotipo o cualquier otro elemento de identificacion de aquélla se requerira
presentacion de comunicacidn previa, pudiéndose tramitar junto al cambio de titularidad de dicha
actividad.

La modificacion estructural o transformacion del rotulo o elemento de identificacion del
local o establecimiento requerird nuevo titulo habilitante.

4. La vigencia de las declaraciones responsables estard vinculada al plazo de duracién que se
establezca para el ejercicio de la actuacion.

5. El titulo habilitante para la instalacién publicitaria quedard sin efecto si se incumpliesen
cualquiera de las condiciones o prescripciones conforme a las que fue concedida o si el
contenido de la publicidad es de naturaleza ilicita de conformidad a la normativa aplicable.

Articulo 35. Prorroga de la vigencia del titulo habilitante.

1. Con caracter general, el titulo habilitante para actuaciones publicitarias se podréa prorrogar por
una sola vez y por un plazo maximo igual al inicialmente acordado, sin perjuicio de lo establecido
en el articulo 34 de esta ordenanza respecto a los rotulos y otros elementos identificativos de
local o establecimiento.

2. La prorroga del plazo de vigencia del titulo habilitante requerird de la presentacion de
comunicacion previa antes del vencimiento de dicho plazo, y siempre que no hayan cambiado
las condiciones recogidas en el mismo. Se adjuntard o incorporara a la comunicacion previa de
prorroga la siguiente documentacion o informacion:

a) Coordenadas del sistema Universal Tansversal de Mercator (UTM).

b) Fotografias actualizadas del emplazamiento en formato digital Portable Document Format o
formato de documento portatil (PDF).

c¢) Certificado de facultativo competente en el que conste que la instalacion se ajusta al titulo
habilitante correspondiente y se mantienen las condiciones de seguridad y estética exigibles
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previstas en el proyecto o documento técnico o memoria descriptiva inicial.
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d) Acreditacion de haber abonado la prima del seguro de responsabilidad civil exigido, en su
caso, para la obtencion del titulo habilitante.

En el supuesto de no ser presentados los documentos anteriores o ¢éstos presentaran
deficiencias, se otorgara plazo de subsanacion en los términos establecidos en el articulo 68 de
la Ley 39/2015, de 1 de octubre, del Procedimiento Administrativo Comun.

Comprobadas las instalaciones, si se advirtiere deficiencia o incumplimiento de las
condiciones y prescripciones impuestas se entendera revocado el titulo habilitante quedando sin
efecto el mismo, y generando la obligacion de desmontaje y retirada de la instalacion publicitaria
en los términos establecidos en la presente ordenanza. La retirada debera realizarse en el plazo
maximo de cinco dias a contar desde el siguiente a la recepcion de la notificacion de la orden.
En el supuesto de que el titular de la instalacion o sujeto responsable no desmonte la misma en
el plazo previsto se podra retirar mediante ejecucion subsidiaria, a su cargo.

Articulo 36. Transmision de la titularidad.

1. El titulo habilitante para la instalacion publicitaria serd transmisible, tanto el antiguo como el
nuevo titular deberdn comunicarlo al Ayuntamiento, sin lo cual quedaran ambos sujetos de forma
solidaria a las responsabilidades derivadas de la actuacion amparada por dicho titulo. La
comunicacion previa de cambio de titularidad se ajustard al modelo normalizado que figura en
el anexo unico de la presente ordenanza.

2. No seran transmisibles las autorizaciones demaniales especiales ni aquellas que estén
vinculadas con el titular como medio humano para realizar la actuacion.

CAPITULO II: PROCEDIMIENTO ADMINISTRATIVO.

Articulo 37. Obtencion de titulos habilitantes.

1. Las solicitudes de titulo habilitante para actuaciones publicitarias y de identificacion de rotulos
y otros elementos que requieran la utilizacion de estructuras y soportes fijos que precisen de
proyecto o documento técnico, se tramitardn conforme a las determinaciones previstas en la
normativa municipal en materia de licencias urbanisticas en atencion al uso afectado y al &mbito
de aplicacion de dicha normativa, y en lo no dispuesto por dicha normativa por la Ley 39/2015,
de 1 de octubre, del Procedimiento Administrativo Comun de las Administraciones Publicas.

A la solicitud de titulo habilitante para la nueva instalacion de vallas, pantallas y monopostes que
requieran un soporte estructural se adjuntard proyecto o documento técnico y memoria
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descriptiva firmada por técnico competente.

2. Las solicitudes de titulo habilitante que no requieren de utilizacién de estructuras y soportes
fijos que precisen de proyecto o documento técnico se tramitaran conforme al procedimiento
administrativo previsto en la Ley 39/2015, de 1 de octubre, del Procedimiento Administrativo
Comun de las Administraciones Publicas y en el articulo 264 de la Ley 13/2015, de 30 de marzo,
de Ordenacion Territorial y Urbanistica de la Region de Murcia que regula la declaracion
responsable en materia de urbanismo, sin perjuicio de las peculiaridades y requisitos que por
razén de su contenido especifico se establezcan en la presente ordenanza o en cualquier
normativa sectorial de aplicacion.

3. Los procedimientos de tramitacion del titulo habilitante se iniciaran mediante la presentacion
de la solicitud de licencia, declaracion responsable o comunicacion previa en impreso
debidamente firmado, al que se adjuntard la documentacion que se enumera en el modelo
normalizado que corresponda y que figura en el anexo unico de la presente ordenanza.

4. La documentacion relativa a la instalacidon y su emplazamiento deberd presentarse en soporte
electronico.

5. En el supuesto de soportes en obras, debera comunicarse la fecha de inicio de las obras
conforme a las determinaciones previstas en la normativa municipal en materia de licencias
urbanisticas, a efectos de iniciar el computo del plazo correspondiente. Una vez concluida la
instalacion debera aportarse certificado de la direccion facultativa, en la que conste que la misma
se ha realizado de acuerdo con el proyecto o documento técnico y memoria descriptiva
presentado y con cumplimiento de la normativa de aplicacion.

6. En el supuesto de solicitud de prorroga del titulo habilitante o transmision de la titularidad se
presentard comunicacion previa, en los términos establecidos en los articulos 35 y 36 de la
presente ordenanza, respectivamente.

Articulo 38. Resolucion y silencio administrativo.

1. Transcurrido el plazo para el otorgamiento de las licencias urbanisticas de actuaciones
publicitarias y de identificacion reguladas en la presente ordenanza sin dictarse resolucion
expresa, el interesado podra entender denegada la licencia por silencio administrativo, salvo en
los supuestos excepcionales previstos en la normativa urbanistica y medioambiental y en la Ley
39/2015, de 1 de octubre, del Procedimiento Administrativo Comun de las Administraciones
Publicas.

2. La declaracion responsable asi como la comunicacion previa en los casos previstos por esta
ordenanza surtiran efectos con caracter general desde el momento de su presentacion de forma
completa de acuerdo con la normativa urbanistica que la regule y con la Ley 39/2015, de 1 de
octubre, del Procedimiento Administrativo Comun de las Administraciones Publicas.
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3. En ningun caso podran adquirirse por silencio administrativo facultades contrarias a las
determinaciones establecidas en la presente ordenanza, en la normativa urbanistica o ambiental
o en las normas que regulan el procedimiento administrativo comun que sean de aplicacion.
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Articulo 39. Instalaciones publicitarias en actividades y establecimientos mercantiles,
comerciales, profesionales o industriales.

1. La solicitud de instalacion de carteles, banderines, rétulos y elementos analogos de
identificacion de actividades y establecimientos podra tramitarse conjuntamente con la licencia
de obras o de implantacion de actividad en el local.

Articulo 40. Seguro de responsabilidad civil.

Ademas de la documentacion senalada, cuando la actividad publicitaria requiera de
licencia urbanistica por implicar la realizacion de obras o instalaciones que necesiten proyecto o
documento técnico o autorizacion demanial especial, debera el titular aportar péliza de seguro
de responsabilidad civil y justificante del pago de la prima, que cubra los posibles dafios a
personas o bienes, durante el montaje, permanencia y desmontaje de la instalacion publicitaria.

Los importes de seguros que se indican tienen el caricter de minimos, pudiendo
motivadamente incrementarse de acuerdo con la peligrosidad que suponga para el trafico rodado,
viandantes e instalaciones, intensidad de la utilizacién del dominio publico, en funcion de la
superficie ocupada, de la duracion de la actuacidén y las consecuencias que para el entorno urbano
puedan derivarse de la actividad publicitaria asi como por cualquier causa que justificadamente
pudiera motivar dicho incremento:

a) Soportes flexibles o rigidos sobre fachadas y en coronacion de edificios: 1.000.000 euros.

b) Instalacion de soportes publicitarios con altura superior a 6 metros: 1.000.000 euros.

c¢) Instalaciones publicitarias, salvo en fachadas y coronacion de edificios, con altura inferior a 6
metros: 300.000 euros.

Articulo 41. Exacciones.

Las actividades reguladas en la presente ordenanza estaran sujetas en cada caso al pago
de las exacciones previstas en las ordenanzas reguladoras de los tributos municipales.
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CAPITULO III: CONSERVACION DE LA INSTALACION PUBLICITARIA.

Articulo 42. Identificacion de la instalacion.

Los propietarios o titulares de las vallas y monopostes publicitarios tendran la obligacion
de identificar las mismas, a cuyo efecto deberan colocar en lugar visible y dentro del marco
perimetral del soporte el nombre de la empresa de publicidad titular de la licencia o titulo
habilitante, direccion, nimero de expediente municipal o de registro de entrada y fecha del titulo
habilitante.

En el caso de las vallas la inscripcidon con los datos anteriores se realizard en la parte
inferior derecha del marco con un tamafio de letra de 10 centimetros de altura.

En el caso de monopostes la identificacion se colocara a una altura de 3 metros en el fuste
del soporte con el mismo tamafno de letra. No podran colocar elementos corporeos sobre los
soportes ni utilizar otras superficies para identificar los soportes.

Articulo 43. Deber de conservacion y retirada de las instalaciones.

1. Los propietarios o titulares de las instalaciones publicitarias y de identificacion deberan
mantenerlas en condiciones de seguridad, salubridad, ornato publico y decoro realizando los trabajos
de mantenimiento y limpieza asi como las obras de reparacion que sean precisas para su adecuada
conservacion, incluso cuando se deriven de actos vandalicos o de pintadas sobre cualquier parte de la
instalacion publicitaria.

2. Una vez finalizada la vigencia del titulo habilitante o una vez producido el cese de la actividad, los
titulares de las instalaciones publicitarias y/o de identificacion del local o establecimiento deberan
proceder a su desmontaje y retirada total, a su costa.

Las instalaciones temporales deberan ser retiradas en los tres dias siguientes a la finalizacion
del plazo fijado en el titulo habilitante.

3. El 6rgano municipal competente podra ordenar a los propietarios o titulares de las instalaciones
publicitarias la ejecucion de las obras o la realizacion de las actuaciones necesarias para conservar
las condiciones sefialadas en el apartado anterior.

A estos efectos, se concedera al propietario o titular de las instalaciones publicitarias un plazo de
entre diez y veinte dias, en funcidon de la complejidad de las obras o actuaciones a llevar a cabo, salvo
que se justifique la imposibilidad técnica de realizar las mismas en dichos plazos, en cuyo caso se
podra conceder un plazo mayor.

El incumplimiento injustificado de las o6rdenes de ejecucion habilitard al oOrgano municipal
competente para adoptar cualquiera de estas medidas:

a) Ejecucion subsidiaria a costa del obligado y hasta el limite del deber normal de conservacion.
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b) Imposicion de las sanciones previstas en la Ley 13/2015, de 30 de marzo, de Ordenacion
Territorial y Urbanistica de la Regién de Murcia y en la presente ordenanza.
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¢) Imposicion de multas coercitivas de conformidad con lo previsto en la Ley 39/2015, de 1 de octubre,
del Procedimiento Administrativo Comtin de las Administraciones Publicas.

d) Prohibicion para el infractor de acceder a nuevo titulo habilitante para instalacion publicitaria en
cualquier emplazamiento durante el plazo de un afio a contar desde la fecha de la infraccion.

Articulo 44. Régimen de actuaciones municipales inmediatas.

Si por los servicios técnicos municipales se apreciara la existencia de un peligro grave e
inminente para la seguridad de las personas o los bienes se tomaran las medidas necesarias para
evitarlo, sin que sea precisa resolucion administrativa previa que se adoptara con posterioridad.

Dichas medidas seran las que técnicamente se consideren imprescindibles para evitar el
peligro inmediato, pudiendo consistir en apeos, apuntalamientos, desmontajes u otras analogas
siempre que se cumpla el principio de intervencién minima.

Todas las actuaciones que se acuerden seran a cargo con caracter solidario del titular de la
instalacion, de la empresa publicitaria, de la entidad o persona cuyo servicio o producto se anuncie,
o del titular del terreno o edificio en el que se ha ubicado la dicha instalacion.

CAPITULO IV: INSPECCION Y PROTECCION DE LA LEGALIDAD.

Articulo 45. Servicios de inspeccion.

El ejercicio de las funciones de inspeccion y comprobacion del cumplimiento de lo dispuesto
en la presente ordenanza correspondera a la inspeccion de los servicios técnicos del érgano municipal
competente asi como a los agentes de la Policia Local, como encargados de la vigilancia del
cumplimiento de la normativa municipal.

Articulo 46. Proteccion y restablecimiento de la legalidad.

1. Cuando la instalacion publicitaria sujeta a intervencion municipal se realizase sin el titulo
habilitante correspondiente o sin ajustarse a las prescripciones y condiciones fijadas en dicho titulo,
se adoptaran las medidas contempladas en la presente ordenanza y las previstas en la Ley 13/2015,
de 30 de marzo, de Ordenacion Territorial y Urbanistica de la Region de Murcia y demaés
normativa aplicable por razén de la materia que resulten de aplicacion, sin perjuicio de las acciones
que pueda ejercer el municipio en defensa de sus bienes.

2. Lautilizacion del dominio ptiblico municipal sin la previa obtencion de autorizacion administrativa
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daré lugar al ejercicio de las facultades y prerrogativas para la defensa del patrimonio municipal de
acuerdo con lo dispuesto en la Ley 33/2003, de 3 de noviembre, del Patrimonio de las
Administraciones Publicas.

A tal efecto podra ordenarse directamente la retirada de los elementos situados en dominio
publico previa notificacion al interesado y sin perjuicio de la imposicion de las sanciones previstas
en la presente ordenanza.

3. Cuando la actuacion publicitaria se realizase sin el titulo habilitante se adoptaran las medidas
previstas en la Ley 39/2015, de 1 de octubre, del Procedimiento Administrativo Comun de las
Administraciones Publicas y en la Ley 13/2015, de 30 de marzo, de Ordenacion Territorial y
Urbanistica de la Region de Murcia.

4. Las medidas de restablecimiento de la legalidad y el ejercicio de las facultades y prerrogativas en
defensa del patrimonio municipal son independientes de la imposicion de las sanciones que procedan
por la aplicacion de la presente ordenanza, la legislacion urbanistica y patrimonial.

5. La responsabilidad administrativa derivada del procedimiento sancionador es compatible con la
exigencia al infractor de la restauracion de la legalidad urbanistica, la reposicion de la situacion
alterada por el mismo a su estado originario y con el resarcimiento de los dafios y perjuicios causados.

Transcurridos los plazos sin que el interesado lleve a cabo la actuacion requerida, el 6rgano
municipal competente acordard la retirada o desmontaje de la instalacion publicitaria con reposicion
de la situacion alterada a su estado originario, a costa del sujeto responsable.

6. Cuando la actuacion publicitaria se desarrolle mediante actores y/o publico en general sin el debido
titulo habilitante se podra realizar la retirada inmediata del material publicitario utilizado.

7. Cuando la publicidad vulnere la prohibicion establecida en el articulo 3 de la Ley 34/1988, de 11
de noviembre, General de Publicidad o se trate de una publicidad o instalaciéon no permitida de
conformidad al articulo 4 de la presente ordenanza se podra proceder a su inmediata retirada.

CAPITULO V: REGIMEN SANCIONADOR.

Articulo 47. Régimen juridico aplicable a las infracciones.

Tendrén la consideracion de infracciones las acciones u omisiones que contravengan lo
dispuesto en la presente ordenanza, asi como las que estén tipificadas en la normativa urbanistica y
en la del patrimonio de las Administraciones Publicas.

El régimen sancionador de aplicacion serd el establecido en la presente ordenanza, salvo en
los supuestos en los que se remita expresamente al régimen que prevea la legislacion sectorial
aplicable.
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Articulo 48. Clasificacion de las infracciones.

Las infracciones se clasifican en muy graves, graves y leves.

1. Se consideraran infracciones muy graves:

a) La instalacion de soportes publicitarios sin el correspondiente titulo habilitante o sin ajustarse a las
condiciones previstas en el mismo.

b) La inexactitud, falsedad u omision de cualquier dato o documento que se adjunte o incorpore a una
solicitud de licencia, declaracion responsable o comunicacidn previa.

c) La instalacion o actividad publicitaria cuando sea susceptible de provocar dafios graves a personas
o animales.

d) La colocacion de publicidad o de elementos de identificacion directamente sobre los edificios sin
utilizacion de soportes externos cuando produzca dafios muy graves a los mismos por el deterioro
causado o se trate de edificios catalogados.

e) El ejercicio de la actividad publicitaria que produzca una alteracion muy grave del patrimonio y el
paisaje urbano mediante la tala de arboles sin autorizacion, modificacion irreversible o alteracion de
elementos naturales de conformidad a lo establecido en la ordenanza municipal de areas verdes y
arbolado viario, modificacion irreversible o alteracion de elementos arquitectonicos o de sefializacion
y seguridad vial.

f) La realizacion de cualquier clase de actuacidon publicitaria que impida o suponga una grave y
relevante obstruccion del normal funcionamiento de los servicios publicos o deterioro grave y
relevante de equipamientos, infraestructuras, instalaciones o elementos de un servicio publico, de los
espacios publicos o de cualquiera de sus instalaciones y elementos, sean muebles o inmuebles.

2. Se consideraran infracciones graves:

a) La falta de mantenimiento de las instalaciones en los términos establecidos en la presente
ordenanza, cuyo deterioro y falta de ornato suponga un menoscabo del entorno y del paisaje urbano.

b) La instalacion o mantenimiento de los soportes publicitarios de obras sin haberse iniciado o
después de haber finalizado las mismas.

c¢) La realizacion de cualquier acto que dafie a las especies vegetales o arboreas instaladas en suelo
publico o privado tales como podas sin autorizacion, con especial atencion al arbolado de alineacion
de conformidad a lo establecido en la ordenanza municipal de areas verdes y arbolado viario.

d) La realizacion de instalaciones de pdsteres o pegatinas sobre dominio publico, o sobre elementos
de alumbrado publico, sefializacion viaria y mobiliario urbano en general sin titulo habilitante.

e) La falta de desmontaje y total retirada de los elementos de las instalaciones publicitarias una vez
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que el titulo habilitante ha perdido su vigencia.

f) La ocultacion, manipulacion o falsedad de los datos o documentos aportados para la obtencion del
correspondiente titulo habilitante.

g) La no suscripcion de seguro obligatorio de responsabilidad civil establecido en la presente
ordenanza.

h) El incumplimiento de los requerimientos formulados por la Administracion Municipal en relacion
con el ejercicio de la actividad publicitaria o con las condiciones de la instalacion.

1) La negativa a facilitar los datos a la Administracion Municipal o los agentes de la Policia Local que
sean requeridos por éstos, asi como la obstaculizacion de la labor inspectora.

j) La falta de identificacion de los soportes publicitarios de acuerdo con el articulo 42 de la presente
ordenanza.

3. Se consideraran infracciones leves:

a) No comunicar los cambios de titularidad u otras variaciones que afecten a las circunstancias
juridicas, fisicas o técnicas de la actividad publicitaria.

b) La falta de mantenimiento y limpieza de los soportes publicitarios que no suponga un peligro o
produzca un menoscabo grave al entorno, paisaje urbano y elementos de sefalizacion y seguridad
vial.

c) La falta de presentacion de la declaracion suscrita por la direccion facultativa expresando la
adecuacion de la instalacion al proyecto autorizado o documentacion técnica que sirva de base al
titulo habilitante correspondiente.

d) La falta de comunicacion de la finalizacion de las obras en caso de producirse con anterioridad a
la finalizacion prevista en el titulo habilitante.

e) La utilizacién de cualquier clase de vehiculo, bicicleta o remolque, como medio publicitario para
la transmision de un mensaje, bien sea en circulacion o estacionado.

f) Cualquier otra accion u omision que, contraviniendo lo dispuesto en la presente ordenanza, no esté
calificada como grave o muy grave.

Articulo 49. Sujetos responsables.
Seran sujetos responsables de las infracciones:

- La empresa instaladora, persona fisica o juridica, que realice la accion u omision tipificada en
la presente ordenanza y en la normativa de aplicacion.

- La persona fisica o juridica anunciadora o promotora del producto o servicio que se publicite
o titular de la actividad comercial.
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- El propietario o comunidad de propietarios del suelo o del inmueble en el que se haya cometido
la infraccion.
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- El técnico autor del proyecto, memoria, certificado o documentacion técnica de la instalacion
publicitaria y el director técnico de la instalacion, cuando exista disconformidad con el
planeamiento, la presente ordenanza u otra normativa aplicable o con el correspondiente titulo
habilitante.

Salvo prueba en contrario, se presumira la existencia de conocimiento cuando por
cualquier acto se haya cedido el uso del suelo o de la edificacién para la realizacion de cualquier
clase de actividad publicitaria.

Las multas que se impongan a los distintos responsables por una misma infraccion
tendrdn caréacter no excluyente.

Articulo 50. Sanciones.
La comision de las infracciones dara lugar a la imposicion de las siguientes sanciones:

1. Las infracciones derivadas del incumplimiento de la normativa reguladora del patrimonio de
las administraciones publicas y del patrimonio historico se sancionaran de conformidad con lo
dispuesto en las mismas.

2. Las infracciones derivadas del incumplimiento de la normativa urbanistica se sancionaran en
aplicacion de lo dispuesto en la presente ordenanza.

3. Las infracciones derivadas del incumplimiento de la presente ordenanza se sancionaran de
acuerdo con lo establecido en la Ley 7/1985, de 2 de abril, Reguladora de las Bases de Régimen
Local con las siguientes multas:

a) Infracciones muy graves: de 1.501 euros hasta 3.000 euros.
b) Infracciones graves: de 751 euros hasta 1.500 euros.

c) Infracciones leves: hasta 750 euros.

En tanto se procede a la retirada de la instalacion publicitaria o los elementos instalados sin titulo
habilitante o contraviniendo las condiciones del mismo podran imponerse multas coercitivas contra
los agentes responsables por cada mes de permanencia de instalacion o elemento.

Articulo 51. Graduacion de las sanciones.
Para la graduacion de las sanciones se atendera al:

- Importe de los dafios causados.
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- Incidencia en el patrimonio histdrico, artistico y natural de la ciudad.
- La naturaleza de la infraccion.

- La intensidad en la perturbacion ocasionada en el paisaje urbano, en las infraestructuras de
sefializacion y seguridad vial y en la utilizacion del espacio publico.

- La localizacién segun la calificacion tipologica del suelo.

- La reiteracion y grado de culpabilidad.

- Lareincidencia en la comision de otra infraccion de la misma naturaleza en el plazo de un afio.
- El posible beneficio econdémico del infractor.

- Otras circunstancias concurrentes.

La concurrencia de alguno de los agravantes anteriores conllevard la aplicacion de la
sancion en su grado maximo a cada una de las infracciones.

Se considera reiteracion grave la comision de las infracciones tipificadas en relacion a la
instalaciéon de cinco o mas elementos publicitarios, dos o mas en el supuesto de vallas
publicitarias sobre dominio publico sin autorizacion, en el plazo de un afio. Esta reiteracion
conllevara la imposibilidad de acceder a titulo habilitante para instalaciones publicitarias a la
empresa instaladora durante un periodo de un ano, a contar desde la sancidon de la ultima
infraccion.

Articulo 52. Procedimiento sancionador.

El procedimiento administrativo sancionador por infracciones tipificadas en la presente
ordenanza se tramitard de conformidad con lo dispuesto en la ordenanza reguladora del
procedimiento para el ejercicio de la potestad sancionadora por la Administracion Publica del
Ayuntamiento de Murciay en la Ley 39/2015, de 1 de octubre, del Procedimiento Administrativo
Comun de las Administraciones Publicas.

Articulo 53. Medidas Cautelares.

En cualquier momento del procedimiento sancionador, el érgano municipal competente
para su iniciacion, por propia iniciativa o a propuesta del instructor, podra adoptar las medidas
cautelares que resulten necesarias para garantizar el buen fin del procedimiento, asegurar la
eficacia de la resolucion que pudiera recaer o evitar el mantenimiento de los efectos de la
infraccion.

Asimismo, la medida cautelar prevista en el articulo 4.8 de la presente ordenanza se aplicara
especialmente en los supuestos contemplados como publicidad ilicita en los apartados a), b) y d) del
articulo 3 de la Ley 34/1988, de 11 de noviembre, General de Publicidad.
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A tal efecto, de oficio o como consecuencia de la actuacion de los agentes de Policia Local, la
Inspeccioén urbanistica o la Inspeccion de via publica se detecte publicidad que pudiera estar
comprendida en el &mbito descrito en dichos apartados, los mismos emitiran informe indicando que
el contenido pudiera ser constitutivo presuntamente de un supuesto de publicidad ilicita contemplado
en los apartados indicados, reflejando los datos del titular del soporte y del publicista, anexando
fotografia.
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Dicho informe se remitird a la Concejalia competente por razon de la materia con objeto de confirmar
por parte de ésta que concurre el supuesto contemplado en el precepto indicado.

De confirmarse tal extremo, los servicios correspondientes de la Concejalia referida
dispondran con caracter inmediato la imposicion de la medida cautelar de retirada del anuncio al
amparo del presente articulo, concediendo un plazo de siete dias al responsable para la retirada
voluntaria, con apercibimiento de ejecucion subsidiaria en caso de incumplimiento, procediendo en
ese caso a la retirada del anuncio en sustitucion y a costa del titular.

Al mismo tiempo, por dicha Concejalia se remitird copia de lo actuado a la Consejeria
competente en la materia a los efectos de imposicion de las sanciones que procedan.

Si el titular dispusiera del titulo habilitante para la instalacion del soporte, por la Concejalia
competente en materia de urbanismo se iniciara expediente de revocacion del titulo habilitante por
incumplir las condiciones de la autorizacion. En caso de no disponer de dicho titulo se iniciara
expediente para el restablecimiento de la legalidad sin perjuicio del régimen sancionador que
corresponda por la infraccion urbanistica.

A los efectos previstos en el presente articulo, por el Ayuntamiento de Murcia se habilitaran
los instrumentos apropiados para que cualquier ciudadano ponga en conocimiento del mismo

cualquier actuacion que pueda considerarse ilicita por aplicacion de los apartados a), b) y d) del
articulo 3 de la Ley 34/1988, de 11 de noviembre, General de Publicidad.

Articulo 54. Prescripcion de las infracciones y sanciones.

Se aplicaré el régimen de prescripcion de infracciones y sanciones previsto en la Ley 13/2015,
de 30 de marzo, de Ordenacion Territorial y Urbanistica de la Region de Murcia.

CAPITULO VI: VALORACION ECONOMICA.

Articulo 55. Valoracion de la instalacion publicitaria a efectos del impuesto sobre
construcciones, instalaciones y obras (ICIO) y del régimen sancionador.

La valoracion de la instalacion publicitaria a efectos de célculo de la misma a los efectos del
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impuesto de construcciones, instalaciones y obras (ICIO) y régimen sancionador sera de:
a) Valla publicitaria: 100 euros por metro cuadrado de superficie publicitaria.

b) Lonas: 50 euros por metro cuadrado de superficie publicitaria.

¢) Monoposte: 150 euros por metro cuadrado de superficie publicitaria.

d) Pantalla: 500 euros por metro cuadrado de superficie de pantalla.

e) Rotulo: 100 euros por metro cuadrado de superficie publicitaria.

f) Folleto/pegatina: 20 euros por folleto.

Estos importes estan sujetos a revision anual.

DISPOSICION TRANSITORIA.

Las instalaciones publicitarias y de identificacion de actividades que a la entrada en vigor
de esta ordenanza no dispongan de titulo habilitante deberan en el plazo de seis meses adaptarse,
o desmontarse en caso contrario, a las determinaciones contenidas en la misma, previa solicitud
de la correspondiente licencia o presentacion de declaracion responsable o comunicacion previa.
Una vez transcurrido el anterior plazo se iniciaran los correspondientes expedientes
sancionadores asi como los de restablecimiento de la legalidad.

Las vallas publicitarias, monopostes y pantallas instaladas con titulo habilitante anterior
a la publicacion de la presente ordenanza dispondran de un afio para adaptarse a la misma o ser
retiradas, en su caso. Una vez transcurrido el anterior plazo se iniciardn los correspondientes
expedientes sancionadores asi como los de restablecimiento de la legalidad.

DISPOSICION DEROGATORIA.

Queda derogada la ordenanza Reguladora de la Publicidad Exterior aprobada por la
Comision de Pleno de 23 de julio de 2012 y publicada en el Boletin Oficial de la Region de
Murcia numero 177, de 1 de agosto de 2012.

DISPOSICION FINAL.

Las cuestiones de interpretacion que se susciten en aplicacion de la presente ordenanza
seran resueltas por la Junta de Gobierno Local.

En caso de controversia entre las previsiones de esta ordenanza y la normativa urbanistica
de aplicacion prevalecera esta tltima en todo caso.
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La presente ordenanza entrara en vigor a los quince dias habiles de su integra publicacion
en el Boletin Oficial de la Comunidad Autonoma de la Regién de Murcia y haya transcurrido el
plazo previsto en el articulo 65.2 de la Ley 7/1985, de 2 de abril, reguladora de las Bases del
Régimen Local, tal y como senala el articulo 70.2 del mismo cuerpo legal.
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